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د پوهنې وزارت پېغام

ګرانو زده کوونکو، محصلانو او درنو ښوونکو!

د یوې ټولنې وده او پرمختګ کاملاً د همغې ټولنې د پیاوړو کاري کادرونو، بشري قوې او ماهرو فکرونو په کار 

او زیار پورې تړلي دي. همدا بشري قوه او کاري مټې دي چې د هیواد انکشافي اهدافو ته د رسېدو لارې چارې طی 

کوي او د یوه نېکمرغه، مرفه او ودان افغانستان راتلونکی تضمینوي.

انس��ان په خپل وار سره د الله تعالی له جانبه او هم د خپل انس��اني فطرت له اړخه مؤظف او مکلف دی چی د 

ځمکې په عمران او د یوه س��وکاله ژوند د اس��بابو او ایجاباتو د تکمیل لپاره خپل اغیزمن نقش، همدارنګه ملي او 

اسلامي رسالت ادا کړي.

ل��ه همدې ځایه ده چې د یوه ژوندي او فعال انس��ان نق��ش، د خپل ژوند د چاپېریال او خپلې اړوندې ټولنې په 

اړه، تل مطلوب او په هېڅ حالت کې نه نفي کیږي او نه هم منقطع کیږي.

په ټول کې د پوهنې نظام او په خاصه توګه د تخنیکي او مسلکي زده کړو معینیت مسوولیت او مکلفیت لري چې 

د اس�المي ارزښ��تونو، احکامو او همداراز معقولو او مشروعو قوانینو ته په ژمنتیا سره، د افغانس��تان په انکشاف کې 

فعاله، چابکه او موثره ونډه واخلي، ځکه دغه س�تر او س��پېڅلي هدف ته د رس��ېدو په خاطر د انساني ظرفیت وده، د 

حرفوي، مسلکي او تخنیکي کادرونو روزنه او پراختیا یو اړین مقصد دی. همدا په تخنیکي او مسلکي زده کړو مزین 

تنکي ځوانان کولی شي چې په خپلې حرفې او هنر سره په سیستماتیک ډول د هیواد انکشاف محقق او میسر کړي.

جوته ده چې په افغانستان کې د ژوند تګ لاره، دولتداري او ټولنیز نظام د اسلام له سپېڅلو احکامو څخه الهام 

اخیس��تی؛ نو لازمه ده چې زموږ د ټولنې لپاره هر ډول پرمختګ او ترقي باید په علمي معیارونو داس��ې اس��اس او 

بنا شي؛ چې زموږ د کارګر نس��ل مادي او معنوي ودې ته پکې لومړیتوب ورکړ شي. د حرفوي ظرفیت جوړونې تر 

څنګ د ځوانانو سالم تربیت او په سوچه اسلامي روحیې د هغوی پالنه نه یواځې پخپل ذات کې یوه اساسي وجیبه 

ده، بلکې دا پالنه کولی شي چې زموږ وطن پخپلو پښو ودروي، له ضعف څخه یې وژغوري او د نورو له سیاسي او 

اقتصادي احتیاج څخه یې آزاد کړي.

زموږ ګران زده کوونکي، محصلان، درانه اس��تادان او مربیون باید په بش��پړه توګه پوه شي، چې د ودان او نېکمرغه 

افغانستان ارمان، یواځې او یواځې د دوی په پیاوړو مټو، ویښ احساس او نه ستړي کېدونکي جد او جهد کې نغښتی 

او د همدغو مسلکي او تخنیکي زده کړو له امله کېدای شي په ډېرو برخو کې د افغانستان انکشافي اهداف تر لاسه شي.

د دې نص��اب له ټولو لیکوالانو، مولفینو، ژباړونکو، س��موونکو او تدقیق کوونکو څخه د امتنان تر څنګ، په دې 

بهی��ر ک��ې د ټولو کورنیو او بهرنیو همکارانو له مؤثرې ونډې او مرس��تو څخه د زړه له کومې مننه کوم. له درنو او 

پی��اوړو اس��تادانو څخه رجامندانه هیله کوم چې د دې نص��اب په ګټور تدریس او فعاله تدریب سره دې د زړه په 

ټول خلوص، صمیمي هڅو او وجداني پیکار خپل ملي او اسلامي نقش ادا کړي.

د نېکمرغه، مرفه، پرمختللي او ویاړمن افغانستان په هیله

فاروق وردګ

د افغانستان د اسلامي جمهوریت د پوهنې وزیر
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څلورم

درېیم

دویم

لومړی

څپرکي

لړلیک

پاڼې

1

17

29

41

68

 د لګښت د سنجونې مهم اصطلاحات

سرلیکونه

د لګښت سنجونې عمده اساسات 

په تجارتي موسساتو کې د مصارفو سنجونه 

 په صنعتي شرکتونو کې د لګښتونو د سنجونې طریقې

سرچینې او اخیستنې
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مقدمه

د لوی او بې مثاله خدای په نامه چې قلم او ژبه یې د صفاتو د ستاینې ځواک  نه لري.

په ورځنیو شرایطو کې د اقتصاد او تصدیو له ستونزو څخه یوه هم د تصمیم نیونې موضوع 

ده. ځکه د تصمیم نیونې موضوع  تر ډیره ځایه  په دقیقو او سمو اسنادو او مدارکو پورې اړه 

لري، چې د تصدیو آمرین د دقیقو او سمو اسنادو او مدارکو له مخې کولای شي سمه او پریکنده 

پریکړه وکړي. البته دغه اسناد او مدارک له حسابي شعبو څخه  تر لاسه کیږي چې په تصدي کي 

د اقتصادي امورو د تطبیق مسؤلیت لري. د دقیقې محاسبې نه شتون، د مصارفو د سنجش یا 

اټکل نشتوالی، د بیلانسونو او دقیقې احصایې نه شتون د شرکت مسؤلین له ستونزو او تیروتنو 

سره  مخ کوي.

که چیرته د تصدي آمرین پوه نه شي چې د هغوی د امتعې  تمام شوی قیمت څومره دی نو 

د تصدی د پراختیا او نرخ ټاکلو په اړه ټول سیاستونه یې له نیمګړتیاؤ سره مخ کیږي او شرکت د 

خپلو داخلي او باندنیو سیالانو په مقابل کي کمزوری کیږي. نو په دې اساس د محاسبې تر څنګ 

د تمام شوي قیمت د پیدا کولو لپاره د مصارفو د سنجش د شعبې لپاره د احصایې او پلانګذاري 

شتون هم ضروروی ګڼل کیږي.

اقتصادي سنجشونه او د مصارفو سنجشونه په ټولو تجارتي او تولیدي تصدیو کي ضروري ګڼل 

کیږي او د مصارفو سنجش د تجارت د ژبې په څیر اهمیت لري. همدا شان  د مصارفو د  سنجش 

د مضمون له مرستي  څخه پرته د نورو محاسبوي یا مالی درسونو پر مخ وړل یو ستونزمن کار 

ګڼل کیږي. څنګه چې ورته مضمون ته په بانکونو، تجارتخانو، د مالیې وزارت په مالي برخو  او په 

عامه توګه په ټولو مالي چارو کي  اړتیا ده،  نو له همدې کبله مو د ورته کتاب په چمتو کولو لاس 

پورې شو. دغه کتاب نه یوازې د مالي مسلکي انستیتیوتونو لپاره ګټور دی، بلکې په نورو برخو کې 

هم ترې استفاده کیدی شي.

په درناوي

عبدالجبار قیومی
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د کتاب ټولیزه موخه:

د منجمنټ، مالی او اقتصاديٍ څانګو د زیاتو محصلینو لپاره چې څنګه 

د حسابدارۍ په اړه معلومات تر لاسه کړي او همدا رنګه هغه وارزوي او 

په اساس یې تصمیم ونیسي.
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لمړی څپرکی

د لګښت سنجونې مهم اصطلاحات 

د زده کړې موخې: د دې فصل په پای کې له محصلینو څخه تمه کیږي چې: 

د مخارجو ډولونه و پیژني.--

د مصارفو مفهوم و پیژني.--

د عوایدو مفهوم و پيژني. --

د استهلاک مفهوم و پیژني.--

د شرکت یا تصدې د پایلې مفهوم و پیژني.--

د مصارفو  د مواضعو یا د مصرف دځای مفهوم و پیژني. --

مخارج: د یوه شرکت د یوې ځانګړې  دورې پرداختونه چې نتیجوي تاثیرات لري، د مخارجو په 

نامه یادیږي. په بل عبارت د )کار، ځمکي، سرمایې او غوره مدیریت( په څیر د تولید د عواملو د 

تهیې او چمتو کولو  په موخه په یوه معینه دوره کې له شرکت څخه د نغدو پیسو وتل یا خارجیدل 

د مخارجو په نامه یادیږي. په مالي محاسبه کې مصرف یا لګښت هم د مخارجو په نامه یادیږي.

مخارج د پیسو په دود د شیانو او خدمتونو له ارزښت څخه عبارت دي. د تصدي په اقتصاد 

کې  د یوې حسابې دورې لپاره   د مخارجو اصطلاح د مفاد او ضرر په حساب کې استعمالیږي  او 

د مصرف اصطلاح د مصارفو د سنجش په حسابونو کې استعمالیږي.

ټولیزه موخه:

د لګښت سنجونې د مفهوم او اصطلاحاتو د درک وړتیا رامنځته کول.
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د یوه شرکت مخارج په لاندې ډولونو ویشل شویدي:

الف – د فعالیت مخارج: پدې ډله کې هغه مخارج شاملیږي چې د شرکت  په اصلي یا فرعي کار 

پورې تړاو ولري ، چې په ورته مخارجو کې لاندې مخارج شامل دي:

- د فعالیت د جریان په ترڅ کې را منځته شوي مخارج.
- هغه مخارج چې د شرکت د فعالیت په دورې پورې تړاو نلري.  

دا هغه  ډول مخارج دي چې له پخوانیو دورو څخه تثبیت شوي وي خو د نوي فعالیت په 

دوره کې حسابیږي، لکه پخواني مالیات، پخواني استهلاکات، د پخوانیو ترمیماتو لپاره سنجول شوي 

مصارف او داسې نور چې اصلاً په روانه دوره پورې تړاو نلري. همدا شان هغه مخارج هم په ورته 

کتګورۍ کې ځای نیسي چې په غیر عادي توګه منځته راغلي وي  لکه د بیمي له درکه غیر عادي 

خسارات، د اسعارو د نرخ د نوسان یا ټیټ او پاس له درکه  غیر عادي خسارات او د ثابتي سرمایې 

یا پانګي  د ځیني برخو د پلور له کبله منځته راتلونکي خسارات چې د غیر عادي یا فوق العاده 

مخارجو په نامه یادیږي.

ب – د شرکت خارجي مخارج: پدې جمله کې هغه مخارج شاملیږي چې د شرکت له اصلي او فرعې 

فعالیت سره تړاو  نه لري او هدف ته د شرکت د رسیدلو په لاره کې ځانګړی  خدمت نه کوي. 

ورته مخارج هم په لاندې برخو ویشل شویدي: 

1- هغه مخارج چې دفعالیت له دورې سره تړاو لري، خو له شرکت سره کومه اړیکه نلري، لکه 

د هغو املاکو لپاره پولي مصارف یا لګښتونه چې ګټه ترې نه اخستل کیږي یا د اعانې او بخشش 

لپاره مصارف. 

2- هغه مخارج چې د فعالیت له دورې او شرکت  سره کوم تړاو نلري. مثلاً د هغو املاکو د پلور 

له درکه د مخارجو را منځته کیدل چې په شرکت  کې تري استفاده نه کیدله. ورته مخارج چې د 

فعالیت له دروې سره تړاو نه لري د فوق العاده مخارجو او یا بیطرفه مخارجو په نامه یادیږي.

نو په دې توګه ویلای شو چې د فعالیت د یوې دورې مجموعي مخارج د شرکت له مخارجو 

او ازادو مخارجو څخه تشکیلیږي.

 پرداخت  چې د پیسو د راکړې ورکړې په معنا ده،  د پیسو له هغې ټولې ورکړې څخه عبارت 

دی چې په نغدې یا کتبي توګه د شرکت له لوري ورکول کیږي.

د مصارفو او پرداخت تر منځ د تناسب په برخه کې ویلای شو چې پولي پرداخت د استهلاک 

یا  امتعې د مصرف او د خدماتې کارونو مقیاسي معیار ګڼل کیږي.  که چیرته مصارف یوې دورې 

)یوې میاشتي( ته منسوب کړو، په دې صورت کې لیدل کیږي چې د امتعې مصرف او استهلاک له 

ورکړل شویو پیسو سره معادل دی ، او په دې توګه محاسبه کیږي.

که چیرته د تولید په جریان کې  له استعمال او  مصرف څخه مخکې د جنسي امتعې او د کار 
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د فعالیت لپاره کوم پرداخت را منځته شي نو پکار ده چې یاد شوی پولي پرداخت معین شي. ځکه  

د وخت له مخې  یې تحدید له یوه پلوه د موجوداتو یا شته سرمایوي توکو په دفتر کې د ثبت په 

واسطه او له بله لوري په انتقالي دفاترو  او تحدیدي دفاترو کې قید کیږي. 

د موقتي حسابونو  تحدید د وخت له مخې په موقتي توګه صورت نیسي چې پولي پرداخت 

د فعالیت له دورې څخه مخکي صورت نیولای وي. د مثال په ډول د کرایې پیشکي ورکړه، د 

ترمیماتو ربع او داسې نور  په موقت ډول صورت نیسي چې په حسابې دوره کې  له ثالثو اشخاصو 

څخه  کار اخستل کیږي ، خو  پولي  تادیه او ورکړه یې په راتلونکي کې صورت نیسي ) نا ور کړل 

شوې مزد، کرایه، حق العمل، مالیه او داسي نور اقلام چې تادیه کیږي ، یا وارده شوي خساره چې 

په راتلونکي کې تادیه کیږي یا د ترمیماتو مبالغ چې تر اوسه پورې نه دي اجرا شوي(

د تادیاتو یا پولي پرداختونو او مصارفو د محاسبې په مورد کې  لاندې مقرره  یا اصل په نظر 

کې نیول کیږي:

د هرې  دورې پولي پرداخت باید د هغې  حسابي دورې په  اړوند دفاترو کې ثبت شي چې 

ورته پرداختونه پکې منځته راغلي وي.

لګښتونه
لګښتونه  له هغې  امتعې او خدماتو څخه د استفادې ارزښت ته ویل  کیږي چې د تولید په 

موخه په کار اچول شوي وي. 

الف- د لګښتونو ارزښتي تعریف: په یوه  دوره کې د شرکت د فعالیتونو په موخه  د استعمال 
له کبله  د جنسي امتعې، شیانو، خدماتو او دولتي فعالیتونو د استهلاک  پولي ارزښت  د مصارفو 

په نامه یادیږي.

د پلور او تولید په موخه د شرکت له لوري په یوه معینه  ب- د لګښتونو تادیوي تعریف: 
دوره کې د پیسو تادیه او ورکول د مصارفو په ناما یادیږي. د ورته تعریف له مخې د قروضو یا 
پورونو  د تادیې او اعطا په موخه د پیسو له ورکولو پرته نور ټول  پرداختونه او تادیات د شرکت 

له مصارفو څخه عبارت دي.

د مخارجو، پرداخت او مصارفو تر منځ توپیرونه د لاندې مثالونو په واسطه روښانه کیږي:
مثال: فرض کړئ، یو کس یوه ملګري ته د میلمستیا بلنه ورکړه ، د دې موخې  لپاره پکار ده  
چې کوربه سړی د میلمه سړي لپاره  غذایي مواد او مشروبات واخلي، چې د یوه پرداخت یا د 
پیسو د ورکولو په مقابل کې صورت نیسي، خو په ناڅاپې توګه میلمه کس له میلمستیا  څخه انکار 
وکړ، نو ښکاره ده چې په دې صورت کې د میلمه لپاره  تیار شوي خواړه او څښاک په مصرف نه 
رسیږي. نو  لید ل کیږي چې پرداخت تر مصرف  دمخه صورت نیولای دی. د ورته مثال په وسطه 

څرګندیږي چې  د مصرف او پرداخت په نومونو دغه دوه اصطلاحات یو تر بله څه توپیر لري.
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دوهم مثال: په دې مثال کې هم یو کس خپل ملګري ته بلنه ورکوي. کوربه کس د میلمه لپاره 
غذایې مواد او څښاک اخلي ، خو څنګه چې کوربه کس په خپل جیب کې نغدي پیسې نه لري نو 

د خپلې پیژندګلوۍ له مخې له دوکاندار څخه د اړتیا وړ شیان په  پور اخلي.
دا ځل میلمه د ډوډۍ خوړلو لپاره حاضر شو او هغه خوراکونه او څښاک چې د ده لپاره 
تیار شوي وو، په مصرف ورسیدل ، خو د دغو غذایې موادو او مشروباتو قیمت لا تر اوسه پوري 
دوکاندار ته  نه دی ورکړل شوی، نو لیدل کیږي چې په دې صورت کې مخارج تر پرداخت د مخه 

واقع شوي دي.

دریم مثال: زموږ یو نژدې ملګري له موږ څخه د مالي مرستې غوښتنه وکړه  چې یوه اندازه 
پیسې په پور ورکړو، که چیرته دغه کس ته پیسې په پور ورکړو، نو لیدل کیږي چې  په دې صورت 
کې  موږ د پرداخت یا د پیسو د ورکړې  عمل تر سره کړیدی. له اقتصادي نظره د قرضې یا پور 
نباید چې د  او  لري  نه  اړیکه  له مخارجو سره کومه  پرداخت  او دغه  نه دی  یو مصرف  ورکول 
مخارجو په توګه و ارزول شي. ځکه یادې شوي پیسې د مصرف او کوم اقتصادي خدمت لپاره نه 
دي کارول شوي، کله چې دغه ملګری پیسې بیرته راکوي بیا هم دغه پیسې د کوم عاید په دود 

نه اروزل کیږي. نو لیدل کیږي چې د مخارجو او پرداخت تر منځ هیڅ ډول اړیکه شتون نلري.

فعالیت، عاید او حاصل: 
الف- حاصل:  حاصل له هغه مقدار مال یا خدمت څخه عبارت دی چې  د تولید د عامل له 
درکه  یا د تولید  د عملیې په ترڅ کې منځته راځي.  د مثال په توګه  د هغو غنمو مقدار چې په 
یوه زراعتي یا کرنیز شرکت کې تر لاسه کیږي. په بل عبارت د یوه شرکت د دورې د عمومي پایلې 
د ارزښت لوړیدل  د هغه شرکت د حاصل په نامه یادیږي. د مثال په توګه هغه تولیدات چې د 

تولید د عواملو د ترکیب له کبله منځته راځي ، د شرکت  د حاصل په نامه یادیږي.

ب – عاید: عاید د درآمد یا دخل په نامه هم یادیږي خو د نظري اقتصاد د علم په اصطلاح 
کې عاید د هغه مقدار پیسو له لاسته راوړلو څخه عبارت دی چې د حاصلاتو یا تولیداتو د پلور له 
درکه د شرکت شتمني ته ور جمع کیږي. د مثال په توګه  هغه نغدې یا کتبې پیسې چې د پشپړو 

شویو توکیو او خدمتونو د پلور له درکه  د شرکت په شتمني کې شاملیږي.

د عاید ډولونه:
- اضافي عاید
- جاري عاید

- قابل تصرف عاید یا هغه عاید چې مصرف او لګښت یې  د شخص په واک او اختیار کې وي.
- کمایي شوی عاید یا  د کار در آمد.

- هغه عاید چې د اجارې له درکه تر لاسه کیږي.
- تر لاسه شوی عاید.
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فعالیت 

هر عمل، کار او  کړنې  چې د ګټې د ترلاسه کولو په موخه منځته راغلی وي ، د اقتصادي 

فعالیت په نامه یادیږي. په بل عبارت:  هر هغه څه چې د شرکت  د کاري  پلان له مخې واقع 

کیږي د شرکت د فعالیت په نامه یادیږي.

د حاصل او عاید تر منځ توپیر د لاندې مثالونو په واسطه تشریح کیږي:

مثال: یوه بزګر غلې دانې کرلي. نو همدغه کرنیزه امتعه د بزګر لپاره د یوه  حاصل معنا لري 

او تر څو چې حاصلات یې نه وي پلورلي، عاید یې نه دی تر لاسه کړی.

کله چې کرنیز حاصلات و پلورل شي، په حقیقت کې یې خپل حاصل په عاید باندې بدل کړی 

دی. نو ځکه خو ضروري نده چې عاید او حاصل د ورته مفهوم په دود و  ارزول شي.

دوهم مثال: موږ یوه نجار ته د څو الماریو د جوړولو فرمایش ورکړ او هغه له موږ نه د کار 

د بشپړیدلو په موخه د یو مقدار پیشکي پیسو غوښتنه وکړه. په دې صورت کې نجار عاید تر 

لاسه کوي  خو لا تر اوسه پورې یې د الماریو په جوړولو باندې پیل نه دی کړی او کوم اقتصادي 

فعالیت یې نه دی تر سره کړی، نو په دې توګه یې کوم حاصل هم نه دی تر لاسه کړی. ځکه که 

چیرته نجار د المارۍ جوړولو په بڼه اقتصادي فعالیت یا د پیسې ورکونکي کس کار تر سره نه 

کړي، پیسې ورکونکی کس بیرته له نجار څخه خپلې پیشکي پیسې تر لاسه کوي. په دې صورت کې 

هم لیدل کیږي چې عاید او حاصل یو له بل سره کومه اړیکه نه لري او  حقیقې عاید تر حاصل 

د مخه صورت نه شي نیولای.

دریم مثال: بیرته پخواني مثال یعني هغه مثال ته ور ګرځو چې زموږ یوه ملګري له موږ څخه 

یو څه پیسې په پور غوښتلي، کله چې زموږ دغه ملګری بیرته خپل قرض پرې کوي او موږ ته پیسې 

را کوي زموږ لپاره د یوه عاید معنی لري خو د قرضې دغه اعاده د حاصل له اصطلاح سره هیڅ 

ډول اړیکه نه لري ځکه مخکي و ویل شول چې حقیقې عاید تر حاصل او یا د فعالیت تر واقع 

کیدلو د مخه  تحقق نشی موندلای.

د استهلاک یا Depriciation ډولونه

استهلاک یا د وسایلو د قیمت ټيټوالی په دوه ډوله صورت نیسي:

بیلانسي استهلاک

سنجشي استهلاک.

بیلانسي  په ګوته کړو.  توپیر  تر منځ  استهلاک  او سنجشي  استهلاک  بیلانسي  د  پکار دی چې 

او مالیاتو د قوانیو له مخې سنجش کیږي چې د مالي محاسبې په چوکاټ  استهلاک  د تجارت 

کې د ثابتو اشخاصو لپاره خورا اهمیت لري. دغه ډول استهلاک د شرکت د مخارجو له ډلې څخه 
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شمیرل کیږي، پداسې حال کې چې سنجشې استهلاک په یوه معینه دوره کې د یوه شرکت د ثابتې 

دارایي واقعی کموالی منعکسوي. برآوردې یا سنجشي استهلاک د مصارفو د سنجش په چوکاټ 

کې د شرکت د هغو وسایلو لپاره سنجول کیږي چې د تولید په موخه په شرکت کې ضروري وي. 

د مثال په توګه:  د افغانستان د مالیاتو په اصولنامه کې تعین شوي ده چې د ماشین عمر 20 

کاله او استهلاک یې  %5 ده. که چیرته د ماشین قیمت 150000 وي ، نو  بیلانسي  استهلاک یې 

له لاندې مبلغ څخه عبارت دی: 

15 0000 - 100%

x - 5- د استهلاکي بیلانس مبلغ%         

150000×5

100
= د استهلاک مبلغ 7500 = 

Dr Cr

ډبټ کریډیټ مبلغ

بیلانسي استهلاک  داستهلاک ذخیره

)23( )080( 7500

څنګه چې دغه استهلاک بیلانسي هغه ده نو په مصرف پوري کوم تړاو نه لري او پکار ده چې 

په  )4( )48( کلاس کې  ثبت نه شي. ځکه )4( کلاس په مصارفو پوري تړاو لري ، نو په کار ده چې 

ورته استهلاک په )2( کلاس کې په 23 حساب )بیلانسي حساب ( کې ثبت شي.  خو که چیرته په 

شرکت کې تولیدات زیات شي اوماشینونه زیات فعالیت وکړي، طبیعې ده چې د ماشین استهلاک 

تر  %5 لوړیږي او د ماشین عمر کمیږي. د مثال په توګه که چیرته د ماشین استهلاک %8 شي، د 

سنجشي استهلاک مبلغ یې له لاندې رقم څخه عبارت دی: 

 150000                                          -100%

               %8 -                        برآوردي یا سنجشي  استهلاک
     

150000× 8

100
= سنجشي استهلاک 120000 = 
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Dr Cr

ډبټ کریډیټ مبلغ

سنجشي استهلاک مقابل حساب

)48( )28( 12000

)01( ماشین

CD

7500-150000A-B

)23( استهلاک

CD

987 - 7500080 - 7500

750750

)080( د استهلاک ذخیره 

CD

23 -75007500-999

75007500

)080( سنجشي استهلاک 

CD

980-1200012000-28

1200012000

)080( مقابل حساب

CD

48-1200012000-987

1200012000

)080( د  فعالیتځای نتیجه

CD

989-1200012000-48

1200012000
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)080( ګټه  او ضرر

CD

987-4500

999-7500
12000-980

1200012000

د ګټي او ضرر مثال: احمد د خپلو 5000000 افغانیو په واسطه تجارت پیل کړ. په دغه تجارتي 

موسسه کې  د مالي کال په اوږدو کې  لاندې مصارف او عواید واقع شول.  په هغه صورت کې 

د شرکت پایله تر لاسه کړي چې د موسسي د تعمیر  قیمت 5000000 او  استهلاک یې %10 وي.

1- د تعمیر د اجارې مصرف 10000

2- د معاشاتو مصرف  120000

3- د حمل ونقل مصرف30000

4- د تجهیراتو مصرف 21000

5- د بیمې مصرف  68000

6- د برق مصرف  5000

7- متفرقه مصرف  150000

8- د پېر مصرف  2200000

9- د پلور  عواید 3200000

10- د تکتانې عواید 200000

د تعمیر د اجارې مصرف 100000

د معاشاتو مصرف 120000

د حمل او نقل مصرف 30000 

د  استهلاک مصرف 500000 

د تجهیزاتو مصرف 21000 

د بیمې مصرف 68000

د بریښنامصرف 5000

متفرقه مصارف 150000

 د  خرڅلاو عواید 3200000
تکتانه عواید 200000 

تکتانه200000

3400000 3400000

Dنفع او ضرر C

د فیصدي نرخ  د تعمیر قیمت = د استهلاک مقدار 

= 500000
10x5000000

=  د استهلاک مقدار
100

500000 = استهلاک شوی  مبلغ 

برآورد:

د یوه محصول  د مجموعې تمام شد قیمت د سنجش سیستم ته براورد ویل کیږي. هغه اجزا چې 

د تمام شد مصرف مجموعه تشکیلوي له خامو موادو  او یو مقدار ثابتو مصارفو څخه عبارت دی. 
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دمثال په توګه:  موږ غواړو د یوه دریم کس لپاره کور ودان کړو. د کور له جوړولو مخکي د کور 

د جوړولو مصارف په نظر کې نیول کیږي، سنجش او ارزونه یې کیږي، چې دغه مقدماتې چاره د 

کور د مصارفو د براورد په نامه یادیږي.

د شرکت نتیجه: 

د شرکت پایله یا نتیجه د ارزش له مخې د  حاصلاتو او مصارفو تر منځ له توپیر څخه عبارت 

دی.  که چیرته دغه پایله مثبته بڼه ولري نو د شرکت د ګټي څرګندونه کوي او که چیرته منفې 

بڼه ولري د شرکت زیان یا تاوان په ګوته کوي.

د مثال په توګه: د احمد شرکت په یوه مالي دوره کې د   4500000 افغانیو د پکار اچولو له درکه 

د 5000000 افغانیو په ارزښت حاصلات تر لاسه کړي دي، معلومه کړئ چې شرکت ګټه کړیده او 

که یې زیان لیدلی دی؟

مثال: د محمود تصدې د خپل  فعالیت په یوه دوره کې 5000000 افغانۍ مصرف وکړ چې له 

کبله یې د 4500000 افغانیو په ارزښت حاصلات لاسته راوړل. معلومه کړئ چې شرکت ګټه کړي 

ده او که یې تاوان کړی دی؟ 

Principle یا پرانسیپ چي د اصل یا مبدا او یا کلي قاعدې په معنا ده.

د مصارفو د سنجش پرنسیپونه:  هر علم خپل ځانګړي اساسات لري ، په دې توګه  د مصارفو 

سنجش هم خپل ځانګړي پرنسیپونه لري چې ځیني یې په لاندې ډول  مطالعه کیږي:

د مصارفو د ایجاد پرنسیپ: 

د مصارفو د ایجاد پرنسیپ  د مصارفو  د توزیع له مهمو پرانسیپونو څخه ګڼل کیږي. د تصدي د 

اقتصاد په علم کې دغه پرنسیپ په بیلابیلو ډولونو تعریف کیږي.

 د خپل محدود مفهوم له مخې د مصارفو د ایجاد پرنسیپ په هغو تولیداتو باندې د مصارفو د 

ویش معنا پیاده کوي چې له کبله یې د غه مصارف منځته راغلي دي.

دغه پرنسیپ له دې کبله محدود پرنسیپ ګڼل کیږي چې له مخې  یې یوازي تولیدات د مصارفو 

د ایجاد عامل ګڼل کیږي.  په ځانګړي توګه  د مصارفو د ایجاد د پرانسیب په بحث کې د امتعې د 

استهلاک مقدار د مصارفو په ایجاد کې تر ټولو   موثر عامل  ګڼل کیږي چې له هغه پرته تولیدات 

منځته نه شي راتلای. د دغه پرانسیپ په اساس د استهلاک شوي امتعې  ارزش چې په تولید کې 

ترې استفاده شويده، په تولید شوي امتعې باندې ویشل کیږي.

د خپل پراخ  مفهوم له مخې د مصارفو د ایجاد پرنسیپ توضیح کوي چې  مصارف باید د هغوی 
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د موثرو عواملو په  مقدار باندې  و ویشل شي. د دغه پرانسیپ له مخې  د مصارفو موثر عوامل  

د کار له مقدار، وخت، تشدید او  د فرمایش له مقدرا څخه عبارت دي. 

مثلاً  که چیرته د مصارفو تابع  په لاندې ډول وي: 
 20010)( ×+= xfKt
یعني د تولید مقدارله tx= 200 څخه عبارت وي، په دې صورت کې د دورې مجموعي مصارف له لاندې رقم 

څخه عبارت دي: 

 
2050020000500

200010500
=+=
×+=Kt

پدې ځای کي: د دورې مجموعي مصارف kt او د تولید مقدار xt دی.

ټول مستقل  یا غیر وابسته متحول  عوامل  د مصارفو د تابع   د مجموعې مصارفو د ایجاد 

کونکي کمیت په توګه پیژندل کیږي او د مصارفو د تعینونکو کمیتونو  یا د مصارفو  د موثرو 

کمیتونو په حیث پیژندل کیږي. لکه مخکي چې و لیدل شول،  د پراخ مفهوم له مخې د ایجاد د 

پرانسیپ په اساس د ورته مصارفو توزیع  د مصارفو د تیوري اړوند معلوماتو ته هم اړتیا لري. 

متناسب پرنسیپ
د مصارفو یوه ستره برخه  د مصرف په حامل باندې په مستقله توګه نه سنجش کیږي چې دغه  
ډول مصارف د مصرف د حامل ګډ مصارف بلل کیږي.   د مصرف په حامل  او مواضعو باندې  د 
ورته مصارفو د توزیع په  موخه  حتی المقدور  د مصارفو دمواضعو  د مشترکو مصارفو له پرینسیب  
څخه  په استفادې سره دغه مصارف په متناسب ډول د معین نسبتي کمیت په واسطه د مصارفو په 
مواضعوباندې ویشل کیږي.  د دغه نسبتي کمیت په واسطه باید د مصارفو د مواضعو محصولات  
اندازه ګیري شي چې  دغه نسبت د کلید د کمیت په نامه هم یادیږي.  د مصارفو په حامل باندې 
د مواضعو د  مصارفو د توزیع په موخه باید د مصارفو  د هرې موضع  لپاره یو معیار وټاکل شي 
چې د مصارفو له مواضع سره متناسب وي. په بل عبارت د هغه کمیت او تغیر  باید د مشترکو 

مصارفو له کمیت او تغیر سره تطابق ولري. 
د مصارفو په حامل او مواضع باندې د مصارفو د توزیع په موخه کولای شو له مقداري کمیتونو، 
وزني کمیتونو، تخنیکي کمیتونو او ارزشي کمیتونو څخه د معیاري کمیت په توګه استفاده وکړو. 

د ورته والي پرنسیپ: د تولید د عواملو په کار اچول  تر ډیره ځایه په پریکړو او  تصامیمو 
پوري اړه لري.  مصارف هغه وخت په معینو محصولاتو باندې ویشل کیږي چې دغه مصارف او 
محصولات په ورته تصامیمو باندې اتکا ولري، یعنې د دغه پرانسیپ یوازنۍ مشخصه د مصارفو او 

محصولاتو د تصامیمو له وحدت یا تشابه څخه عبارت دی.
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له فعالیت سره سم پرنسیپ  )محصول(: د دغه پرنسیپ په اساس د تولید شویو محصولاتو 

مجموعې  د  تصدي  د  شو  کولای  مطابق  پرانسیپ  دې  د  دي.  عناصر  پروسې  ورته  د  مصارف  

محصولاتو او مجموعې مصارفو تر منځ یوه اړیکه ایجاد او تثبیت کړو. د مجموعې مصارفو ونډه 

چې اندازه ګیري کیږي، په دې معنا چې په زیات محصول باندې د زیاتو مصارفو حجم سنجش 

کیږي،  په متجانسو محصولاتو کې  د هر محصول د مصرف ونډه  په اسانۍ سره سنجش کیږي. 

که چیرته برعکس محصولات غیر متجانس وي، کولای شو د سهم د کلید له مخې د هر تولید 

مصارف تر لاسه کړو. 

نورو  یا  او  یوه محصول  په هر  پرانسیب مطابق  مشترک مصارف  د دې  پرنسیپ:  وسطي  

نسبتي کمیتونو باندې په وسطي توګه ویشل کیږي. پرته له دې  چې د مصارفو ایجاد په نظر کې 

و نیول شي، په هر یوه محصول یا د مشترکو مصارفو یه لګښتونو په کمیتونو باندې په متناسبه 

توګه ویشل کیږي،. 

د حمل وړ  پرنسیپ: پدې صورت  کې  مصارف د هر تولید د حمل یا لیږد   په اساس  د 

مصارفو په حامل باندې ویشل کیږي.  د تولیداتو د  حمل  د قابلیت معیار د هغوی له خالص مفاد 

څخه عبارت دی. په هره اندازه چې د تولید خالص مفاد زیات وي، په هماغه اندازه  یې د تولید 

دمصارفو ونډه هم زیاته وي. په دې ځای کې باید دې ټکي ته پام وشي  چې  دغه وسطي پرنسیپ 

هغه وخت استعمالیږي  چې د مصارفو  د ایجاد پرانسیپ د تطبیق وړ نه وي.

د  کمیږي  مبلغ څخه  کیدونکي  تادیه  یوه  له  پیسې چې  یا  مبلغ  Discount: هغه  تخفیف 

تخفیف  په نامه یادیږي.

د تخفیف ډولونه

تجارتي تخفیف یا د قیمت تخفیف 

دغه ډول تخفیف   په اساسي قیمت کې یو ډول کموالی دی چې د فیصدي په دود وضع 

کیږي. له تجارتي تخفیف  څخه د کار اخستلو په صورت کې صانعین او مقاطعه کاران په دې نه 

مجبوريږي چې د بازار د قیمت د بدلون له کبله د قیمتونو کتلاک تجدید کړي. ځکه وارد شوی 

تغیر د نشر شوي تجارتي قیمتونو د فیصدي په اساس سنجول کیږي.

مقداري تخفیف: دغه ډول تخفیف د اخیستل شوي مال د مقدار له مخې وضع کیږي او د 

پلورونکي له لوری پیرودونکي ته د اخیستل شوي مال د  مقدار له مخې ورکول کیږي.

 مالیاتی تخفیف: د دې دلیل له مخې چې ګواکي مالیه په سمه توګه نه ده وضع شوي د قانون 

ګذار د هدایت او اجازي  له مخې د مالېې تقلیل ته ویل کیږي. 
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تنزیل: تنزیل له هغه مبلغ څخه عبارت  دی چې په عاجله توګه د قرض د تر لاسه کولو له کبله 

وضع کیږي. په بله وینا تنزیل  له هغه مبلغ څخه عبارت دی چې د حجت او یا د هغه د نظایرو 

په څیر د وجهې د تجارتي اسنادو په بدل کې د رسیدلو تر وخت د مخه د نغدو پیسو د  تر لاسه 

کولو له درکه وضع کیږي. که چیرته  د وجهې قیمت  او  د بازار د قیمت تر منځ توپیر شتون و 

لري او وجهې قیمت یې د بازار د قیمت په پرتله لوړ وي ، د تنزیل په نامه یادیږي. 

 د ارزښت تنزیل: د بل ملت د پیسو په مقابل کې د  یوه ملت د پیسو د ارزش کموالی یا تنزیل  

ته د ارزش  تنزیل ویل کیږي. دغه ډول ارزشونه یا د تبادلې نرخ عموماً  په اختیاري توګه واقعې 

ارزشت ته له پاملرني پرته  تعین کیږي او امکان شته چې په خپله خوښه سره تغیر ورکړل شي.

اضافي تنزیل: ځیني وخت له یوه بیجک یا )invoice (  څخه په نغدې تنزیل برسیره یو اضافه 

تنزیل  اخستل کیږي چې اضافې تنزیل ور ته ویل کیږي.

اساس  په  فیصدي  د  چې  کیږي  ویل  ته  تخفیف  ډول  هغه  تخفیف  تجارتې  تنزیل:  تجارتي 

حسابیږي. کله چې له ورته ډول تخفیف څخه کار واخستل شي، اخستونکي نه مجبوريږي چې د 

 )trade discount( قیمتونو فهرست  د بازار دقیمت د تغیر له اثره تجدید کړي. دغه اصطلاح له

سره مترادفه ده.

نغدي تنزیل: دا هغه ډول تخفیف دی چې تر موعود وخت مخکې د  تادیې په صورت کې 

عملي کیږي.  دمثال په توګه  که چیرته یو مال د دیرشو ورځو لپاره په قرض ورکول شوی وي او 

ژمنه شوي وي چې که پیسې تر دیرش ورځي دمخې تادیه شي نو دوه فیصده تخفیف به ورکول 

کیږي. 

مکررتنزیل: مکرر تنزیل د تجارتي اسنادو هغه  تنزیل ته ویل کیږي  چې مخکي هم تنزیل 

شويدي. دغه اصطلاح معمولاً د تجارتې بانکونو په برخه  کې زیاته استعمالیږي  چې په مرکزي 

بانک کې زخیره لري او خپل اسناد د خپلو مشتریانو د تقاضا رد لرې کولو په موخه  په مرکزي 

بانک کې تنزیل کوي.

فاحش تنزیل  اضافي ربع: له ربحې پرته له قانون څخ په ډیر لوړ نرخ د یوه حجت تنزیل کولو 

ته فاحش تنزیل ویل کیږي.

د مصارفو د مواضعو سنجش: کله  چې ټول فعالیت ځایونه یا شرکتونه په شعباتو تجزیه شوي 

وي او مشترک مصارف د یوه معین کلید په اساس په هغو مواضعو چې په هغو کې منځته راغلي 

وي، و ویشل شي، دغه  پیښه د مصرف د مواضعو د سنجش په نامه یادیږي.
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د مصارفو د مواضعو د سنجش اهداف او مفهوم  

د مصارفو د مواضعو په سنجش کې د تصدیو په هغو شعباتو باندې د مصارفو د هغو مختلفو 

ډولونو د توزیع په هکله معلومات تر لاسه کیږي چې په یوه اقتصادي دوره کې منځته را غلي وي 

د مصارفو د مواضعو په سنجش کې د تولید ګډ مصارف د مصارفو په  هره موضع باندې په مستقیم 

ډول او یا د مصارفو د کلید په مرسته  توزیع کیږي.  

د مصارفو د مواضعو ډولونه
1- د عمومي مصارفو مواضع
2- د تولیدي مصارفو مواضع
3- د موادو د مصرف مواضع
4- د پلور د مصارفو مواضع
5- د اداري مصارفو مواضع

د مصارفو حامل 

استخراج شوي  پیل کیږي. دغه  پیرلو څخه  یا  استخراج  له  تولید د خامو موادو  هر صنعتي 

یا اخستل شوي مواد له نورو مرستندویه او محرکو موادو سره یو ځای د نیمایي بشپړتیامرحله 

تکمیلوي او بلاخره په بشپړو یا تکمیل شویو موادو بدلیږي او پلور ته اماده کیږي.  څنګه چې په 

دې بهیر کې بیلابیل مصارف واقع کیږي، نو ویل کیږي چې د مصرف حامل له هغه مصرفي بهیر 

څخه عبارت دی چې په ترڅ کې یې تولیدات د پلور وړتیا تر لاسه کوي. 

د مصارفو دحامل سنجش  

له ارزوني سره په تړاو مطرح کیږي، دا ده چې   هغه مهمه پوښتنه چې د مصارفو د حامل 

حامل دکومو مصارفو لپاره منځته راغلی دی. د مصارفو د سنجش اخري مرحله  د مصارفو د حامل 

له سنجش څخه عبارت دی. د مصارفو د حامل په سنجش کې د هغو مصارفو بیلابیل ډولونه په  

هغو مختلفو تولیداتو باندې ویشل کیږي چې د مصارفو  د ډولونو په سنجش کې تثبیت شوي 

او  د مصارفو د مواضعو په چوکاټ کې  د یوه شرکت په اخري مواضع باندې توزیع شوي وي. د 

مصارفو حامل د شرکت له هغه فعالیت څخه عبارت دی چې منځته راتګ یې د امتعې او خدماتو 

د استهلاک مواجب ګرځي او په پایله کې همدغه مصارف حمل کوي. 

د مصارفو د حامل د سنجش مهمې دندي:

د قیمت د سیاست په برخه کې معلومات.

د اخیري تولیداتو د زیرمي ارزیابي

د پلان او کنترول د سنجش اساس
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د یوې دورې د ارزول شویو پایلو د سنجش تثبیت.

د پلور او تولید د پروګرام په برخه کې معلومات برابرول. 

د لمړي څپرکي د مطالبو لنډیز

مخارج:  د پیسو په بڼه د شیانو او خدماتو له ارزښت څخه عبارت دی چې په یوه حسابي دوره 

کې س��نجش یا کیږي چې  د فعالیت مخ��ارج، د شرکت داخلي مخارج، د شرکت خارجي مخارج او 

فوق العاده مخارج یې ډولونه ګڼل کیږي.

پرداخت:  د یوه شرکت له لوري د نغدو او کتبې پیسو ورکولو ته پرداخت ویل کیږي.

مصارف:  مصارف د امتعې او خدماتو اس��تفادوي ارزښت ته ویل کیږي چې د تولید په موخه 

تري استفاده شوي  وي.  ثابت مصارف، متحول مصارف، مشترک مصارف او داسي نور يي له ډولونو 

څخه عبارت دی.

حاصل: له هغه مال یا خدمت څخه عبارت دی چې د تولید له  عملیې او د تولید د عواملوله 

ترکیب څخه تر لاس��ه کیږي. د غنمو مقدار، د موټرونو ش��میر او داسي نور یې اړوند بیلګې ګڼل 

کیږي.

عاید: عاید د درآمد په معنا ده چې دخل هم ورته ویل کیږي.  د نظري اقتصاد په اصطلاح کې  

عاید د هغه مقدار پیسو له لاسته راوړلو څخه عبارت دی چې د حاصلاتو یا خدماتو د پلور له درکه 

شرکت ته داخلیږي. اضافه عاید، خالص جاري عاید او داسي نور یې مثالونه دي.

فعالی��ت: ه��ر عمل، کار او اقدام چې د ګټي د لاس��ته راوړلو په موخ��ه تر سره شي، اقتصادي 

فعالی��ت ګڼل کی��ږي. تولیدي فعالیت او خدم��اتي فعالیت یې د اړوند مثالون��و د بیلګې  په دود 

وړاندي کولای شو.

استهلاک:  د استعمال ، طبیعې تاثیراتو او داسې نورو له کبله د یوه توکي د قیمت ښکته والی 

د استهلاک په نامه یادیږي.

برآورد: د یوه بشپړ شوي محصول د مجموعي تمام شد قیمت د سنجش له سیستم څخه عبارت 

دی.  مثلاً د تجارتي او تولیدې اجناسو برآورد او داسي نور.

د شرکت نتیجه:  د ارزښ��ت له مخې د حاصلاتو او مصارفو تر منځ ته د شرکت پایله یا نتیجه 

ویل کیږي، لکه نفع او ضررر.

پرانسیپ: پرانسیپ د یوې مشخصې موضوع د کلي قاعدې یا اصولو او مبدا په معنا ده ‎، لکه 

اقتصادې پرانسیپ، د مصارفو د سنجش پرانسیپونه او داسې نور.

تخفیف:  هغه پیس��ې چې له تادیه کیدونکي مبلغ څخ��ه کمیږي، د تخفیف یا discount په 

نامه یادیږي.

تنزیل:  تنزیل  د هغو پیسو مقدار  ته ویل کيږي چې د  عاجلې تادیې له درکه له یوه قرض یا 

برآت څخه  وضع کیږي لکه د ارزښت تنزیل، اضافي تنزیل، مقداري تنزیل او داسي نور.
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د مصارفو د مواضعو س��نجش:  مش�ترک یا ګډ مصارف د یوه کلید له مخې په تجزیه ش��ویو 

مواضعو باندې چې منځته راغلي دي، ویش��ل کیږي چې دغه پړاو د مصارفو د مواضعو د س��نجش 

په نامه یادیږي.

د مصرف حامل:  له هغو تولیداتو څخه عبارت دی چې و پلورل شي.

د لمړي څپرکي پوښتنې

مخارج تعریف او له مثال سره یې توضیح کړئ؟ 	.1

مصارف تعریف او له مثال سره یې توضیح کړئ؟ 	.2

د حاصل او عاید تر منځ څه توپیر دی؟ 	.3

فعالیت تعریف کړئ؟ 	.4

استهلاک تعریف کړئ؟ 	.5

د استهلاک د ډولونو نومونه واخلی؟ 	.6

برآورد څه ډول صورت نیسي، په دې هکله معلومات ورکړئ؟ 	.7

د شرکت نتیجه څه وخت د ګټي او  څه وخت د ضرر لامل ګرځي؟ 	.8

د مصارفو د سنجش د پرنسیپونو د ډولونو نومونه واخلئ؟ 	.9

10. ایا تجارتي تخفیف په محاسبه کې ثبتیږي؟ 

11. هغ��ه نغدې تخفیف چې د شرکت له لوري مش�تري ته ورکول کیږي، په محاس��به کې په 

کریډیټ لوري کې ثبت کیږي او که په ډبټ لوري کې؟

12. د مصارفو د حامل سنجش څه شی دی؟

13. هغه تخفیف چې د مشتري له لوري تصدي ته ورکول کیږي، ډبټ دی او که کریډیټ  دی؟

14. د مصارفو د مواضعو سنجش څه شی دی؟
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دویم څپرکی

د لګښت سنجونې عمده اساسات 

د زده کړې موخې: د دې فصل په پای کې له محصلینو څخه تمه کیږي چې:  

د یوه بشپړ شوي محصول  د مجموعي تمام شوي قیمت سنجش سیستم  و پیژني.

د لګښت سنجونې د اهدافو  په اړه معلومات تر لاسه کړي.

د مصارفو د سنجش مهمې دندې تشریح کړای شي.

د مصارفو د سنجش د کنترول دندې تعریف کړای شي.

د مصارفو د سنجش د تطبیق د ځای په هکله معلومات ورکړای شي.

دمصارفو د ډولونو د سنجش مهم پرنسیبونه و پیژني.

د مصارفو طبقه بندي تعریف کړای شي.

د مصارفو د سنجش تعریف: د یوه بشپړ شوي یا تکمیل شوي محصول د مجموعي تمام شوي 
قیمت د س��نجش سیستم ته د مصارفو س��نجش ویل کیږي. هغه اقلام چې د مجموعي تمام شوي 
قیمت اجزا تشکیلوي ، د خامو موادو له مصارفو، د هغه کار له مصارفو څخه چې په خامو موادو 
باندې کیږي او یوه برخه هغو ثابتو مصارفو څخه عبارت ده چې  تکمیل ش��وي محصولاتي  واحد 

ته تخصیص کیږي.

تمام شوی قیمت
تمام شوی قیمت  د نظري اقتصاد په اصطلاح کې له هغو ټولو تادیاتو څخه عبارت دی چې یو 
شرکت یې د ادارې مخارجو په ش��مول د ځمکي، کار او سرمایي په څیر  د تولید د عواملو په بدل 

کې ورکوي. دغه تادیات د ربح، اجارې، کرایې، مزد او معاش په شکل صورت نیسي.

ټولیزه موخه:

په تجارتي او صنعتي موسساتو کې د لګښت سنجونې د اهدافو، دندو 

او طبقه بندي په هکله  توضیح ورکول.
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په زیاتره مولدو شرکتونو کې  د خامو موادو قیمت د هغوی د تمام شوي قیمت  یوه برخه ده 

چ��ې د )material cost( پ��ه نامه یادیږي. د یوه شرکت مجموعي تمام ش��وی قیمت  د متغیر تمام 

شوي مصرف  یا )variable cost( او ثابت تمام شوی مصرف یا  )Fixed cost( په څیر په دوو برخو 

ویشل کیږي چې لمړنی هغه یې د تولید له زیاتوالي سره زیاتوالي مومي او دوهم هغه یې تغیر نه 

مومي او ثابته بڼه لري. 

د فې واحد تمام شوی مصرف یا )unit cost( له هغه  مصرف څخه عبارت دی چې د یوه واحد 

محصول د تولید له درکه واقع کیږي چې د تولید د میچې یا اندازې له زیاتوالي  سره کمیدلای شي  

او یا ثابت پاتی کیدی شي.

د مصارفو د سنجش اهداف: د مصارفو د سنجش مهمې موخې په لاندې ډول دي:  

1. د قیمت برآورد او قضاوت:
د مصارفو س��نجونې یوه مهمه موخه  د خرڅلاو او تهیې  له بازارونو  سره په تړاو د شرکت د 

قیمت د سیاست د تثبیت په مقصد د معلوماتو له  چمتو کولو څخه عبارت دی.
د مصارفو د سنجش له  دغې اړیکې څخه  په لاندې مواردو کې استفاده کیږي:

الف: د تولید شویو محصولاتو د خرڅلاو قیمتونه.
ب: د  چمتو شویو عواملو د خرید یا پیرلو  قیمتونه.

ج: د تولیداتو د سنجش قیمتونه چې د شرکت په داخل کې ترې استفاده کیږي.

 2.  د شرکت د پایلې یا نتیجې تثبیت او د موجوديو ارزیابې:
د مصارفو د س��نجش بله موخه د شرکت د نتیجې او د نیم کاره یا تکمیل ش��ویو محصولاتو د 

موجودې له تنظیم څخه عبارت ده.

3.  د تصامیمو یا پریکړو د سنجش د اساس په توګه د معلوماتو لاسته راوړل:   
د مصارفو د س��نجش بله موخه د تولید او  خرڅلاو د طریقو د مقایسي او داسي نور په څیر د 

شرکت د مهمو تصامیمو په هکله د معلوماتوله برابرولو څخه عبارت ده.

4. د اقتصاديت کنترول: 
د مصارف��و د س��نجش بله مهمه موخه د یوه شرکت د اقتصادیت ل��ه کنترول څخه عبارت ده. 
د یادونې وړ ده چې د مصارفو په س��نجش کې  د اقتصادیت  او انعطاف پذیري  یا ارتجاعیت  د 
پرنسیپونو په هکله د معلوماتو لرل خورا اړین دي او باید په نظر کې و نیول شي. دغه پرانسیپونه 
یوله بل سره د رقابت اوسیالۍ په حال کې وي، د مثال په توګه  د مصارفو د سنجش اقتصادیت د 
انعطاف پذیري او دقت له پرنس��یپونو سره په رقابت کې وي، نو په دې اس��اس ناشونې ده چې په 
عمل کې سل فیصده تطبیق شي. نو په دې اساس  له هغوی څخه باید په شرکت کې په داسي توګه 

استفاده وشي چې د مصارفو د سنجش مفیدیت پکي تر لاسه شي. 

(c) ketabton.com: The Digital Library



19

د مصارفو د سنجش مهمې دندې: د مصارفو د سنجش مهمې دندې په لاندې ډول دي: 

1. د مصارفو په سنجش کې د تولید د پکار اچول شویو عواملو د استهلاک کیفیت او د شرکت 

د فعالیت پایله جوتیږي.

2. د مصارفو سنجش د مصارفو د تصامیمو  په مورد کې مختلف معلومات وړاندې کوي. 

3.د مصارفو په س��نجش کې  د مهمو عواملو د اس��تهلاکي ارزش  پ��ه اړه د تصمیم وړاندوینه 

کیدی شي.

4. د مصارف��و د س��نجش د کن�ترول دنده هم خورا مهمه ده، ځکه په دې توګه پلان ش��وي او 

واقع��ې ارزش��ونه یو له ب��ل سره پرتله کیږي  او په دې توګه په یوه شرک��ت کې د مصارفو انحراف 

تثبیت کیږي. 

د مصارفو سنجونې د تطبیق ځای

د دې لپاره چې د تمام ش��د قیمت د ترلاس��ه کولو موضوع لا په ښه توګه څرګنده شي، پکار ده 

چې په لمړي قدم کې  یې د اقتصاد د علم په داخل کې موقیعت تعین کړو.  که چیرته د علومو له 

تقسیماتو څخه  مختلفو دستو ته، خصوصاً د اقتصاد د علم له نورو  تقسیماتو  څخه  د هغه فرعې 

علومو ته مخه کړو او یوازي تصدي د هغې د فعالیت له مخې تقس��یم بندي کړو، په دې صورت 

کې د مصارفو د سنجش د تطبیق محل په لاندې شرکتونو کې صورت نیسي:  

تولیدي شرکتونه.

خدماتي شرکتونه.

تجارتي شرکتونه

د جن��س د تولی��د شرکتونه: دا ډول شرکتونه  له هغو شرکتو څخ��ه عبارت دي چې د امتعې یا 

اجناسو د تولید په ساحه کې فعالیت کوي او په دوه ډوله دي.

الف: اس��تخراجې شرکتونه چې امتعه په خامه یا اومه توګه اس��تخراجوي، لکه د ډبرو دسکرو 

معادن، مس، سره زر او داسې نور.

ب: د امتع��ې تولی��دي شرکتونه: دا  ل��ه هغو تولیدې شرکتونو څخه عب��ارت دي چې  امتعه د 

تکمیل ش��وي یا کار تمامه اس��تحصال په توګه  وړاندې کوي، یا خام مواد د شکل د تغیر له امله په 

بش��پړه یا تکمیل ش��وې امتعه باندې بدلوي  چې یاده شوې امتعه د خامو موادو په پرتله متفاوت 

خصوصیات لري. 

2- خدم��اتي شرکتونه: دا هغه ډول  شرکتونه دي چې فعالیت یې په خدماتي ش��کل څرګندیږي 

او د خدمات��و د اجرا دنده لري، لکه بانکونه، مواصلاتي یا ترانس��پورتي شرکتونه، د بیمې یا تامیناتو 

شرکتونه  او داسي نور. 
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3- تج��ارتي شرکتونه: تجارتي شرکتونه  هغه ډول  شرکتو ته ویل کیږي چې د عمومی اقتصاد له 

نظره د امتعې د توزیع خدمتونه وړاندي کوي او فعالیت یې د شیانو او خدمتونو یا امتعې له  پیر 

‎.او پلور  څخه تشکیل شوی وي

د مصارفو  د س��نجش مهم پرنسیپونه: د مصارفو د ډولونو په سنجش  کې پکار ده چې لاندې 

پرنسیپونه په نظر کې و نیول شي:

 1- د وضاحت پرنس��یپ: د دغه پرنس��یپ په اس��اس باید د مصارفو د ډولونو  مجموعه  په 

واضیح توګه تعریف شي. 

2- د بش��پړوالي پرنس��یپ: دغه پرنسیپ ایجابوي چې د مصارفو د ډولونو په تثبیت کې  کومه 

خلا شتون نه لري او د مصارفو ټول ډولونه باید په بشپړه توګه تثبیت شي. 

3-  له تکرار څخه د مخنیوي پرنسیپ: د شرکت له مختلفو مصارفو څخه هر یوباید یوازي په 

ی��وه ګروپ پورې منس��وب شي او د هغه په چوکاټ کې تثبی��ت شي تر څو   د مختلفو مصارفو له 

مکرر تثبیت څخه مخنیوی وشي. 

مصرف:  Consuption: د انساني اړتیاؤ د رفع کولو په موخه د خدماتو یا شیانو استعمال ، یا د 

تولید په موخه د اموالوله  منځه وړلو ته مصرف ویل کیږي. مصرف  په یوه دوره کې د یوه شرکت 

د تولید په پروسه کې  د استفاده شوي امتعې د ارزش له ترلاسه کولو څخه عبارت دی.

 مص��ارف Expenditure: د محاس��بې د اصطلاح له مخې په یوه دوره کې نغدي لګښ��ت یا 

خراجات  د مصرف په نامه یادیږي. د دغې اصطلاح او Expense تر منځ توپیر دا دی، چې اخري 

اصط�الح غی��ر نغدې اقلام او نغدې مصارف چې په یوه تیره دوره کې یې صورت نیولای دی، په بر 

کې نیسي  او په روانه دورې پورې تعلق نیسي، همدا شان  هغه اقلام  هم په بر کې نیسي چې په 

جاري یا روانه دوره پورې اړه لري،خو تر اوسه پورې ندي تادیه شوي.

مص��ارف د تولید د عواملو له قیمت څخه عب��ارت دي چې د تولید په عملیه کې کارول کیږي 

او په پیسو باندې افاده کیږي. 

K=r
1. 

p
1
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2
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2
+…….. .  +r

n
p
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د مصارفو فورمول:   

د عامل قیمت. . . . . . .  + د عامل قیمت  )2(+ د تولید د عامل قیمت  )1(- مصارف

مصرف - مقدار ×  د بازار قیمت 

X.k=p
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د مصارفو طبقه بندي

1-  د مصارفو له طبیعي طبقه بندي څخه مقصد څه شی دی؟

په دغه طبقه بندي کې د لمړي ځل لپاره مصارف د صنعتي )تولیدي( برخې او  د تجارتي ) پیر 

او پلور د برخې د مصارفو په نومونو   یو له بل څخه جلا کیږي.

د صنعت��ي یا تولیدي برخې مصارف: دا هغ��ه ډول  مصارف دي چې په کارځایونو او شرکتونو 

ک��ې د امتع��ې او حاصلاتو د توليد له درکه منځته راځي. لک��ه لمړني مصرفي مواد، د کارګرانو د مزد 

مصارف او نور تولیدي مصارف.

د تجارتي برخې مصارف: دا هغه ډول مصارف دی چې د حاصل د  تولید له درکه منځته نه وي 

را غ�يل، بلک��ې  د ادارې ، توزیع او پل��ور  په څیر د  نورو فعالیتونو له درکه منځته راځي.  معمولاً 

ورته مصارفو ته تجارتي عملیاتي مصارف هم ویل کیږي. 

1.  د محصول له تولید سره د تړاو په اساس،  د مصارفو له طبقه بندي څخه مقصد څه شی دی؟

په صنعتي محاسبه کې له تولید سره د تړاو په اساس مصارف په دوو برخو ویشل کیږي.

مستقیم مصارف

غیر مستقیم مصارف.

مس��تقیم مصارف یا انفرادي مصارف: دا ډول مصارف  له هغو مصارفو څخه عبارت دي چې 

د تولید ش��وي توکي  د یوه واحد تولید له درکه  په مس��تقیمه توګه واقع کیږي  او په دقیقه توګه 

معین کیدلای شي.

له دغه ډول مصارفو سره لاندې درې ګروپونه تعلق لري:

تکمیلي مواد.

تکمیلي مزد.

ځانګړي انفرادي مصارف.

تکمی�لي مواد: تکمیلي مواد له هغو م��وادو څخه عبارت دي چې د تولید د یوه معین واحد د 

تکمیل لپاره په مصرف رسیږي.  دغه مصارف د تولید او کار له ابتدایي مرحلې وروسته د کار تمام 

تولیداتو یوه برخه احتوا کوي. د مثال په توګه  پنبه او وړۍ په نساجي صنایعو کې ، لرګي د موبل 

سازي په صنایعو کې او داسې نور.

تکمیلي مزد: تکمیلي مزد له هغه مزد څخه عبارت دی چې  د معین  توکي د یوه واحد  تولید 

لپاره  په مستقیمه توګه د سنجش وړ وي.

 ځانګ��ړي انفرادي مص��ارف: د ځانګړیو انفرادي مصارفو عنوان   له تکمیلې مزد او موادوپرته 

نور ټول مصارف په بر کې نیسي چې د تولید په یوه معین واحد  باندې سنجش کیدلای شي. د ورته 
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مصارفو تقسیمات په لاندې ډول دي:

د پل��ور ځانګ��ړي انفرادي مصارف: دغه ډول مص��ارف  د ترانس��پورټ د ځانګړیو مصارفو، د 

بارجامې د ځانګړیو مصارفو، د پلور د نماینده د انتقال د حق او په خرڅلاو باندې د مالیاتو په څیر 

له یو لړ مصارفو څخه عبارت دي.

مشترک مصارف )مستقیم مصارف(: دا له هغوټولو مصارفو څخه عبارت دي چې  په  مستقیمه 

توګه په فې واحد باندې نه شي سنجش کیدلای.

مشترک مصارف په لاندې ډول دي:

الف: معاون  یا مرستیال مزد.

ب: معاشات.

معاون  یا مرستیال مواد.

محرک مواد.

ال��ف: معاون مزد یا د مزد مش�رتک مصارف:  دا  د کار ل��ه هغه ډول مصارفوڅخه عبارت دی 

چې  په فې واحد تولید باندې په مس��تقیمه توګه نه شي س��نجش کیدلای. د مثال په توګه  د دربان 

یا دروازې ساتونکي مزد، د چوکيدار مزد، د  مختلفو کمکي کارګرو  او د تحویل خانې د کارګر مزد. 

ب- معاش��ات:  د اداري او تخنیکي مس��تخدمینو لپاره ټول میاشتني تادیات له معاشاتو څخه 

عبارت دي.

ج -  معاون یا مرس��تیال مواد: مرس��تیال مواد له هغو موادو څخه عبارت دي چې  د تکمیل د 

پخوانیو او وروس��تنیو کارونو لپاره کارول ش��وي وي او د تولید مهمه برخه نه تشکیلوي، لکه میخ، 

نټ، بولټ، او داسي نور. 

د-  محرک مواد:  دا له هغو موادو څخه عبارت دي چې د کار وس��ایل او ماش��ینونه په حرکت 

راولي ، لکه د ډبرو سکاره، بریښنا، بخار او داسي نور.

پدې برس��یره د کارځای د ډول او لویوالي له مخې  مش�ترک مصارف هم زیات ډولونه لري چې 

ځیني یې د اجتماعې مصارفو، د فعالیتګاه د مالیاتو، د اش��تهار د مصارفو، کرایې، د  اس��تهلاک او 

حقوقې مصارفو او داسي نورو  په څیر د یادولو وړ دي.

د تولید د حجم له توپیر سره د تړاو  په اساس د مصارفو طبقه بندي: 

د تولید د حجم له توپیر سره د تړاو په اساس د مصارفو د طبقه بندي موخه څه شی ده؟

په دغه طبقه بندي کې چې پخپله په څلورو ګروپورنو ویش��ل کیږي، د مصارفو د تغیر اړیکه 

د تولید له حجم سره د تړاو په اس��اس بر رسي کیږي. باید پوه ش��و چې د تغیر د مصارفو یوه برخه  

په  تولید او مقدار باندې کوم اثر نه شي غورځولای ، خو ځينې نورې برخې یې ش��ته چې په ورته 
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مقدار او کچه باندې تاثیر غورځوي. نو دغو شرایطو ته په کتو سره مصارف په دریو ګروپونو ویشل 

شوي دي:

ال��ف: ثابت مص��ارف: ثابت مصارف له هغو مصارفو څخه عبارت دې چې  د تولید د حجم له 

تغیر سره تر یوې مش��خصې سطحې پورې تغیر نه کوي. باید پوه شو چې ثابت مصارف ټولو هغو 

مصارفو ته ویل  کیږي  او په دغه کتګوري کې ځای نیسي چې لاندې مشخصات پکې ولیدل شي. 

لمړی: دغه مصارف د تولید په بیلابیلو سطحو کې ثابت پاتي کیږي.

دوه��م: د یوې واحدې امتعې د ثابتو مصارفو ونډه د تولید د کچې له زیاتوالي سره کمیږي، او 

برعکس.

دریم: د ورته مصارفو د کنترول چارې د اجرایې مدیرانو له لوري تر سره کيږي.

د تولید د مدیرانو حقوق، د س��اختمان استهلاک، د ماش��ین الاتو استهلاک، د تعمیر او ماشین 

الات��و بیم��ه، د کارخانې  کرایه او داس��ې نور  د ورته مصارفو یعنې ثابت��و مصارفو د بیلګو په دود 

نومولای شو.

د ثابتو مصارفو د خصوصیاتو د غوره درک په موخه لاندې مثالونه په پام کې و نیسی:

ف��رض کړئ د کارخانې د اجارې میاش��تني مص��ارف 150000 افغانۍ دي. په دې صورت کې د 

اجارې مصارف ثابت دي، په دې معنی چې که یو عدد امتعه تولید شي او که زر عدده امتعه تولید 

شي، په دغه  مبلغ کې کوم تغیر نه راځي. 

دوهم دا چې  د تولید د کچې په زیاتوالي سره د فې واحد تولیدې توکي یا امتعې سره د ثابتو 

مصارفو ونډه کمیږي. فرض کړئ په ورته صورت کې د کارخانې تولید 100عدده دی، نو که غواړو  

پوه ش��و چې د کارخانې له 150000 اجارې څخه یوه واحد ته څومره مصرف رس��یږي ، کولای شو 

چې 150000 یعني دکارخاني کرایه په 100 تولید شویو توکیو باندې و ویشو چې په پایله کې د هر 

واحد په سر د ورته ثابتو مصارفو ونډه 1500 افغانۍ کیږي.

اوس ک��ه چیرت��ه په شرکت ک��ې 250عدده امتعه تولید شي ،نو د هر تولید ش��وي واحد په سر 

باندې د ورته ثابتو مصارفو ونډه څومره ده،   د پورته کړني یعني   )600 =250:  150000 ( په ترڅ 

کې معلومیږي چې د هر واحد ونډه 600 افغانۍ تعین کیږي. 

نو په پورتني مثال کې ولیدل ش��ول چې  د تولید ش��ویو واحدونو  د تعداد یا شمیر له زیاتوالي 

سره  د ی��وه واحد پ��ه سر د ثابتو مصارفو ونډې کموالی موندلای دی، نو تاکید کیږي چې  د تولید 

په مختلفو سطوحو کې ثابت مصارف  ثابت پاتې کیږي خو د تولید د کچې له زیاتوالي سره د یوه  

تولیدې واحد په سر د ورته مصارفو ونډه کموالی مومي او برعکس د تولید د کچې له زیاتوالي سره  

د ورته ونډې کچه زیاتوالی مومي. نو ویل کیږي چې د ورته مصارفو د ونډې  زیاتوالی او کموالی 

د مدیریت د اجرایه ډلې په پریکړو او تصامیمو پورې اړه لري.

ب: متغیر مصارف: متغیر مصارف له هغو مصارفو څخه عبارت دي چې د مبلغ مجموعه یې د 
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تولید د سطحې له تغیر او میزان سره تغیر او بدلون کوي. یعني د تولید د مقدار او تولید د حجم 
له زیاتوالي سره دغه ډول مصارف زیاتیږي او د تولید د حجم له کموالي سره کمیږي، چې مستقیم 

مزد او مستقیم مواد یې ورته نموني ګڼل کیږي.
 متغیر مصارف هم خپل اړوند خصوصیات لري چې د تش��خیص په موخه یې لاندې  ټکي په 

پام کې نیسو:
لم��ړی: دغ��ه ډول مصارف  د تولید له مقدر سره مس��تقیمه اړیکه لري، په دې معنا چې د یوه 
تولیدې واحد په سر د ورته مصارفو کچه د تولید د مقدار د کموالي په صورت کې کمه او د تولید 

د مقدار د زیاتوالي په صورت کې زیاتيژي.
دوه��م: که چیرته د تولی��د مقدار زیاتوالی یا کموالي و مومي ،بیا هم د یو واحد امتعې متغیر 

مصارف ثابت وي. 
دریم: د تولید په دایره کې   په اسانه اوساده توګه تخصیص کیږي.

د مث��ال په توګه فرض ک��ړئ  د 6 پایو میزونو د تولید لپاره څلور م�تر مربع لرګیو ته اړتیا ده، 
اوس ن��و ک��ه و غواړو 12 پایې میزونه تولید ک��ړو، حتماً  اته متره مربع لرګیو ته  چې د تولید لمړني 
ی��ا اولی��ه مواد ګڼل کیږي اړتیا لیدله کیږي.  په دې صورت کې لیدل کیږي چې  د تولید د کچې له 
زیاتوالي سره د تولید د لمړنیو یا مس��تقیمو موادو د مصرف کچه زیاتیږي. خو باید په یاد و لرل شي 
چ��ې د یوه می��ز د تولید لپاره یو نیم متر مربع لرګیو ته اړتیا ده چې هیڅکله هم د تولید د میزان 
له زیاتوالي سره  د تولید مس��تقیم مواد تغیر نه کوي، یعني د یوې پایې میز تولید حتماً یو نیم متر 
مربع لرګیو ته اړتیا لري او له دې نه په لیږو یا زیاتو لرګیو سره ورته میز نشو تولید کولای، نو ویل 

کیږي چې  په یوه واحد تولید کې د مستقیمو موادو مصارف ثابت دي.

 نیمه متغیر مصارف
ځیني مصارف د ثابتو او متغیرو مصارفو په څیر له دوو برخو څخه تش��کیل ش��وي وي.  دغه 
مصارف په داس��ې ش��کل وي چې   تر یوه مشخص حد پورې  د تولید د زیاتوالي او کموالي  له کبله 

تغیر نه کوي.
د مثال په توګه: کولای ش��و د فابریکې د مصرفي ب��رق مثال رواخلو، پدې ډول چې د فابریکي 
دصالون د روښانه کولو لپاره مصرف کیدونکی برق د تولید د مقدار په زیاتوالي یا کموالي پوري اړه 
نلري، یعني که د تولید کچه زیاته وي او که کمه، د فابریکي د صالون د روښانه کولو لپاره هماغه 
ثاب��ت  مقدار برق مصرفیږي. خو د ماش��ین الاتو د چلولو لپاره م�رصف کیدونکی برق د تولید په 
مقدار پوري مستقیمه اړه لري. یعني که چیرته د تولید مقدار زیات شي نو د مصرف کیدونکي برق 
مصرف به هم زیات شي او که د تولید مقدار کم  شي نو د لیږو ماشین آلاتو د چلولو له کبله به د 

مصرف کیدونکي انرژي مصرف هم کم شي.
ن��و په دې توګه ویلای ش��و چې  د فابریکې م�رصف کیدونکی برق  د نیمه متغیرو مصارفو له 

ډلې څخه شمیرل کیږي.
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ثابت مصارف په دریو ګروپونو ویشل کیږي:

د فابریکې د ضرفیت ثابت مصارف

ثابت مصارف )حصول مفاد(

ثابت پلاني مصارف

د فابریکې د ضرفیت ثابت مصارف:

د فابریکې د ضرفیت ثابت مصارف هغه ډول مصارف د چې د فابریکي له تجهیزاتو او امکاناتو 

سره نیغه اړیکه لري.  د ماش��ین الاتو، تاسیس��اتو او تجهیزاتو اس��تهلاکي مصارف  د ورته مصارفو 

څرګندې بیلګې دي.

ثابت مصارف )حصول مفاد(

دا هغ��ه ډول مصارف دي چې د تولید د تجهیزاتو له کارولو او حاصل ورکولو سره نیغه اړیکه 

لري. لکه د بیمې مصارف او داسي نور.

ثابت پلان ش��وي مصارف: دا هغه ډول مصارف دي چې د فابریکې د مدیره ډلي په تصامیمو 

پ��ورې اړه ل��ري  او د راتلونک��ي پلانګذاري په برخه ک��ې منځته راځي.  لک��ه د تحقیق او څیړنې 

مصارف، تبلیغاتي مصارف او د بازار موندنې مصارف.

ثابت او متغیر مصارف په لاندي شکلونو کې لیدلای شئ.

 د تولید مقدار    300     200     100

دمصارفو مبلغ

4000

3000

2000

1000

ثابت مصارفثابت مصارف

 

 د تولید مقدار    300         200        100

دمصارفو مبلغ

4000

3000

2000

1000

(c) ketabton.com: The Digital Library



26

د دوهم څپرکي د مطالبو لنډیز

1- د مصارفو س��نجش د حس��ابداري یوه څانګه ده چې د مصرف له عواملو،  د محصولاتو او 

خدماتو د تمام ش��د قیمت له محاس��بې او د تولیداتو د تمام ش��د قمیت له تقلی��ل سره په تړاو د 

معلوماتو د را ټولولو دنده په غاړه لري.

 2-  د مصارفو د سنجش موخې په لاندې ډول دي: 

- د قیمت برآورد او د قیمت قضاوت.

- د شرکت د نتیجې تثبیت او د موجودي ارزیابي.

 -  د تصامیمو د سنجش د اساس په توګه د معلوماتو لاسته راوړل. 

-  د اقتصادیت کنترول.  

3-  د مصارفو د سنجش دنده.

د مصارفو په س��نجش کې د تولید د عواملو د اس��تهلاک ارزش په کار اچول کیږي او  د شرکت 

پایله تثبیت کیږي. 

4- د مصارفو د سنجش د تطبیق ځای.

تولیدي شرکتونه.

خدماتي شرکتونه.

تجارتي شرکتونه.

د مصارفو طبقه بندي په لاندې ډول ده:

د تجارت د برخې مصارف.

د صنعت د برخې مصارف

 د مصارفو مبالغ  

4000 

3000 

2000 

1000 
100   200    300     400     500مقدار     د توليد   
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د دویم څپرکی پوښتنې

1- د مصارفو سنجش تعریف کړئ؟

2- د مصارفو د سنجش موخې بیان کړئ؟

3- تولیدي موسسات تعریف او ډولونه یې وښایاست؟

4- د مصارفو د سنجش په ډولونو کې کوم پرنسیپونه په نظر کې نیول کیږي، نومونه یې واخلئ؟

5- د مصارفو د طبیعي طبقه بندي  موخه څه شی ده، په بشپړه توګه یې  تشریح کړئ؟

6- د تولید له حاصل سره دتړاو په اس��اس د مصارفو د طبقه بندي مقصد څه ش��ی دی، تشریح یې 

کړئ؟

7- د تولید له ش��میر  او د حجم له تغیر سره د تړاو په اس��اس د مصارفو د طبقه بندي موخه څه 

شی ده، واضیح یې کړئ؟

8- د ثابتو مصارفو مشخات څه شی دي، له مثالونو سره یې واضیح کړئ؟

9- متغیر مصارف کوم ډول مصارفو ته ویل کیږي، له مثال سره یې واضیح کړئ؟

10- نیمه متغیر مصارف له یوه مثال سره تعریف کړئ؟

11- د ثابتو مصارفو د ډولونو نومونه واخلئ او یو ډول یې تعریف کړئ؟

12- د ثابتو مصارفو شکل رسم کړئ؟

13- د متغیرو او نیمه متغیرو مصارفو شکلونه  رسم کړئ؟

14- د احم��د د فابریک��ې د مصارفو مجموعه 15000000ده  ، ک��ه چیرته په 1377، 1387، 1389، 

کلون��و کې په ترتیب سره 500، 800 او400 ع��دده امتعه تولید کړي، په پورتنیو کلونو کې به دهر 

تولید شوي واحد په سر د ثابتو مصارفو ونډه څومره وي.

15- د ت��ور رن��ګ جوړولو په کار خانه کې د هر قوطی رنګ د تولید لپاره د 500 افغانیو په قیمت 

سره دوه کیل��و کیمی��اوي موادو ته اړتی��ا ده. که چیرته په 1379 کال ک��ې )3500( قوطی رنګ او 

پ��ه 1380 کې 5000 قوطي رنګ تولید ش��وی وي، په پورتنی��و کلونو کې  د رنګ د تولید د متغیرو 

مصارف��و مجموع��ه څو افغانۍ ده او په ورته کلونو کې د ه��ر قوطي رنګ د تولید متغیر مصارف  

څومره دي؟
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دریم څپرکی

په تجارتي موسساتو کې لګښت سنجونه 

د زده کړې موخې: د دې فصل په پای کې له محصلینو څخه تمه کیږي چې:

	1- په قرضي توګه د عمده خرید قیمت سنجش کړای شي.
	2- په نغدې توګه د عمده خرید د قیمت سنجش و پیژني.

	3- د اجناسو د تهیې  د قمیت سنجش و پیژني.
	4- د تجارتی اجناسو د تمام شوي قیمت سنجش تشریح کړای شي.

	5- د امتعې د موقت پلور د قیمت سنجش و پیژني.
	6- په نغدې توګه د عمده پلور د قیمت سنجش و پیژني.
	7- په قرضې توګه د عمده پلور د قیمت سنجش و پیژني.

	8- د نهایې پلور د قیمت سنجش  تشریح کړای شي.
	9- په بازار کې د پرچون خرڅلاو قیمت تعریف کړي. 

ټولیزه موخه:

په تجارتي موسساتو کې د ورځنیو عملیاتو د مصارفو د سنجش  او د  محصول 

تمام شوي قیمت د محاسبې د وړتیا منځته راوړل
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په تجارتې شرکتونو کې د مصارفو د سنجش له مخې د مصارفو ډولونه:

د مصارفو د سنجش له مخې ورته مصارف په دریو ډولونو ویشل کیږي:

1- انفرادي مصارف  )مستقیم(

2-  ځانګړي انفرادي مصارف 

3- مشترک  مصارف  )غیر مستقیم(

انفرادي مصارف: دا له هغه ډول مصارفوڅخه عبارت دي چې په فې واحد تولید باندې په 

مستقیمه توګه ویشل کیدلای شي او په دقیقه توګه معین کیدلای شي چې په تجارت کې دغه ډول 

مصارف  د امتعې د تهیې له قیمت څخه عبارت دي. دموضوع د وضاحت په موخه  غوره ده چې  

د تهیې د مصارفو، مقداري تخفیف او نقدې تخفیف  اصطلاحات تشریح شي. 

د تهیې مصارف: د دې لپاره چې یوه اقتصادي امتعه له یوه ځای څخه  بل ځای ته و لیږدوو، 

په ضمن کې د ترانسپورت د مصارفو یا کرایې، حمالي مصارفو، د بیمې د مصارفو، ګمرکي محصول، 

د ګدام د مصارفو، د اخستلو او د کمیشن د مصارفو او داسي نورو په څیر یو لړ مصارف منځته 

راځي چې د تهیې د مصارفو په نامه یادیږي.

د تهیې قیمت: دا له هغه قیمت څخه عبارت دی چې د تصدي د کار محل ته د  اقتصادي 

امتعې یا د کار د  موادو د رسولو له درکه منځته راغلي وي. یعني  د خرید په قیمت برسیره د 

تهیې مصارف ور علاوه شوي وي او مقداري او نغدي تخفیف ترې تفریق شوي وي.

مقداري تخفیف: که چیرته یو پیرودونکی زیات مقدار توکي واخلي او یا دا چې یو تجار د 

پلورونکي دایمي پیرودونکی وي، نو د پلورونکي له لوري یو ډول تخفیف ورکول کیږي  چې یاد 

شوی تخفیف په فوري توګه د قیمت له لیست یا د عرضې له قیمت څخه تفریق کیږي چې پاتې 

شوي قیمت ته د بل قیمت یا  )invoice ( قیمت او یا د عمده خرید قیمت ویل کیږي.

لمړی مثال: د یوه توکي د لست قیمت 20000 افغانۍ و، که چیرته د هغه مقداري تخفیف 

%5 وي، د بل قیمت یا د عمده خرید قیمت یې پیدا کړئ؟

100 % = 2000    

  5% = X 

2000 × 5/100 =1000 X=

مقداري تخفیف = 1000 افغانۍ.
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%100             20000   =  قیمت عرضه

% 5              1000  ×  =  مقداري تخفیف  

     % 95         19000         په قرضې توګه د عمده خرید قیمت 

  20000 × 5

100
X  = = 1000   

که چیرته د یو جنس د لست قیمت مبلغ )12000000( افغانۍ وي، او پلورونکي اخستونکي ته   

%6  مقداري تخفیف ورکړي، په قرضې توګه به د عمده خرید قیمت څومره وي؟

% 94       11280000     په قرضې توګه د عمده خرید قیمت

% 6         720000   =  مقداري تخفیف

%100     12000000  =  د عرضې بیه

درېیم مثال:  که د یوه جنس د عرضې قیمت   )0000000 1( افغانۍ وي او پلورونکي اخستونکي 

ته  %5  مقداري تخفیف ورکړي، په قرضې توګه به د عمده خرید قیمت څومره وي؟

%100           10000000       =  د عرضې قیمت
% 5              500000   ×   =  مقداري تخفیف 

% 95            9500000           په قرضې توګه د عمده خرید قیمت  

 10000000 × 5 
= 500000

 100
X =  

نغدي تخفیف:

دا هغه ډول تخفیف دی چې تر  موعود وخت د مخه د قرض ورکولو په اساس عملي کیږي. 

دمثال په توګه  که چیرته د یوې قرضې موعد دیرش ورځې وي، او داسې مقرره شي چې که چیرته 

دا چې  یا  او  به ورکړل شي.   فیصده تخفیف  نو دوه  تر دیرشو ورځو د مخه ورکړل شي  پیسې 

خرڅونکی  د تصدي د طلب د تادیې د تشویق په موخه اخستونکي ته په یو مقدار تخفیف باندې 

هوکړه وکړي  چې که د قرض تادیه د دوو میاشتو یا اونیو په اوږدو کې صورت ونیسي نو دغه 

مقدار تخفیف به ورکړل شي. دغه ډول تخفیف مشتري ته د حاصل او  پلورونکي ته د مخارجو 

حیثیت لري.
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د یادوني وړ ده چې دغه ډول تخفیف تر ډیره ځایه د مشکوکو یا ناقابل تادیه طلباتو د حصول 

په مقصد ورکول کیږي.

لمړی مثال: که چیرته د یوه جنسن د عرضې یا لست قیمت )20000 ( افغانۍ وي او پلورونکی د 

اخستونکي لپاره  %5 مقداري تخفیف او %2  نغدي تخفیف په نظر کې ونیسي، په نغدي توګه د 

عمده خرید قیمت معلوم کړئ؟

%100                                200000       =         د عرضې قیمت

% 5                                     1000 ×     =          مقداري تخفیف

%100    % 95                    19000                 په قرضې توګه د عمده خرید قیمت 

X      =            380                             2%   نغدي تخفیف

% 98                           18620                    په نغدي توګه د عمده خرید قیمت 

دوهم مثال:  که چیرته د یوه جنس قیمت  )10000 ( افغانۍ وي او پلورنکي د اخستونکی لپاره 

%5 مقداري تخفیف ، او  % 3 نغدي تخفیف په نظر کې ونیو، په نغدي توګه د هغه د عمده خرید 

قیمت معلوم کړئ؟

%100      10000       =    د عرضې قیمت  

% 5             500  ×   =    مقداري تخفیف 

%100  % 95        9500    =   په قرضې توګه د عمده خرید قیمت

 X  =  285     3%  =  نغدي تخفیف                

% 97             9215       په نغدي توګه د عمده خرید قیمت

درېیم مثال: د یوه جنس  د عرضې قیمت 96000  افغانۍ دی.  مقداري تخفیف یې %10  او نغدي 

تخفیف یې  % 66، 6  وي، په قرضې توګه یې د عمده خرید قیمت یا د بل قیمت او په نغدي توګه 

یې د عمده خرید قیمتونه معلوم کړئ؟

%100           96000       =   د عرضې قیمت  

% 10           9600  ×    =   مقداري تخفیف  

 %100    % 90           86400          په قرضې توګه د بل قیمت               

X  =      5788. 8        7. 6% مقدراي تخفیف

% 93. 3            80611. 2          په نغدي توګه د عمده خریدقیمت 
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څلورم مثال: د یوه  تجارتي جنس د عرضې قیمت  180000 افغانۍ دی ، پلورونکي د خپل مشتري 

 نغدي تخفیف په نظر کې نیولای دی، په قرضې او نغدي 
3
24 مقداري تخفیف او ٪ 

3
18 لپاره ٪ 

توګه یې د عمده خرید قیمتونه معلوم کړئ؟

%100                 180000       =  د عرضې قیمت 

% 8. 3                   14940 ×   =  مقداري تخفیف  

 %10      % 91. 7         65060         د بل قیمت                          
                    x   =     7757. 8           4. 7  مقداري تخفیف      

% 95. 3                 157302. 18        په نغدي توګه  د عمده خرید قیمت

مشترک مصارف:

په تجارت کې د امتعې د تهېې له قیمت څخه پرته نور ټول مصارف  د مشترکو مصارفو په 

نامه یادیږي. دغه ډول مصارف د عمومي یا تجارتي مصارفو په نامه هم یادیږي. معاشات، مالیه، 

د حریق بیمه، استهلاک، اجتماعي مصارف، د ترمیم مصارف او داسي نور د ورته مصارفو ځیني 

بیلګي دي، پداسي حال کې چې په صنایعو کې له تکمیلي مزد او تکمیلې موادو یا خالصو انفرادي 

مصارفو څخه پرته نور ټول مصارف د مشترکو مصارفو په نامه یادیږي. 

پوښتنه: که چیرته د یوه جنس د عرضې قیمت 96000 افغانۍ وي په داسي حال کې چې 

مقداري تخفیف یې %10 ، نغدي تخفیف یې  %6,7، د تهیې مصارف یې  %9 او مشترک مصارف 

یې  %20 وي، د تجارتي توکي یا جنس تمام شوی قیمت پیدا کړئ؟
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%100         96000  =  د عرضې قیمت 

% 10       9600 ـ    =  مقدراي تخفیف 

   % 100        %90       86400         په قرضې توګه د عمده خرید قیمت     

5760         %6. 7          نغدي تخفیف                           

   %100      %93. 3   80640. 0           په نغدې توګه د عمده خریدقیمت  

 %9                       7257. 6            د تهېې مصارف                

%109        %100   87897. 60        د تهېې قیمت  +

   %20                   17579. 5          مشترک مصارف 

%120                     105377. 12        تمام شد قیمت 

د تمام شوي قیمت سنجش 

که چیرته د انفرادي مصارفو په تجارتي سنجش کې د تهېې په قیمت باندې مشترک مصارف 

هم ور علاوه کړل شي،تمام شوی قیمت تر لاسه کیږي.

پوښتنه: د یوه جنس د لست قیمت )78000( افغانۍ دی او پلورونکی یې د خرڅولو لپاره   

%20 مقدار تخفیف%5،2   نقدي تخفیف  په نظر کې لري. د یا شوي جنس د تهیې مصارف )3240( 

افغانۍ دی ، که چیرته د پخواني تجارت په اساس مشترک مصارف % 5،12  تعیین شوي وي، د 

تجارتي جنس د تمام شوی قیمت سنجش  کړئ؟

د لست قیمت100%78000

مقداری تخفیف 20%15600

په قرضی توګه د عمده خرید قیمت 100%80%62400

نقدی تخفیف 2%1560. 5
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په نغدې توګه د عمده خرید قیمت 97%60840. 100%5

د تهیې مصارف 5%3240. 23

د تهیې قیمت 105%64080. 100%23

مشترک مصارف 12%8010. 5

د جنس تمام شوی قیمت 112%72090. 5

د خرڅلاو د قیمت سنجش

په لمړي قدم کې په تمام شوي قیمت باندې مفاد ورعلاوه کیږي تر څو د خرڅلاو موقت قیمت 

تر لاسه شي. په هغه هیواد کې چې د اقتصاد مرکزي پلان لري، مفاد د یوې فیصدي په اساس چې 

د دولت له لوري تعین شوی وي، په تمام شوي قیمت باندې ور علاوه کیږي. خو په هغو هیوادونو 

کې چې د ازاد بازار اقتصاد لري، پخپله تصدي یا دولت د مفاد د تعین په برخه کې چندان دخالت 

نه لري او مفاد  د تمام شوي قیمت د نهایې پلور  د قیمت په اساس او د خرڅلاو قیمت د عرضې 

او تقاضا له مخې تعین کیږي.

یادونه کیږي چې د خرڅلاو له قمیت څخه زموږ موخه  خالص یا موقت قیمت نه دی، بلکي 

موږ باید د حسابې خرڅلاو قیمت یا   په عمده توګه د نغدي خرڅلاو قیمت  تر لاسه کړو چې 

د خرڅلاو دغه قیمت  د خاصو انفرادي مصارفو په زیاتوالي سره صورت نیسي او په نغدي توګه 

د نغدي تخفیف فیصدي او د  مقداري تخفیف فیصدي ور باندې اضافه کیږي تر څو  د نهایې 

خرڅلاو قیمت تر لاسه شي.

لمړی مثال: د یوه تجارتي جنس د عرضې یا لست قیمت )0000 18( افغانۍ دی  چې خرڅونکي 

یې د اخستونکي لپاره  % 3،8  مقداري تخفیف  او %2  نغدي تخفیف په پام کې لري. که چیرته 

د تهیې مصارف یې )5300( افغانۍ وي او د خرید مشترک مصارف یې %10  وي او اړوند  تجارتي 
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تصدي خریدار یا اخیستونکي ته %20  مفاد  او %5 پرچون تزئید په نظر کې ولري، د نهایې خرڅلاو 

قیمت معلوم کړئ؟

%100  % 180000 د لست قیمت

%3.8   15000 مقداري تخفیف 

%100  %11. 7  165000 په نغدي توګه د خرید قیمت 

%2      3300 نغدي تخفیف 

%100  %98  161700 په نغدي توګه د عمده خریدقمیت 

%3. 28     5300 د تهیې مصارف

%100  %103. 28 167000 د تهیې قیمت 

%10      16700 د خرید مشترک مصارف 

% 110   %100  183700 تمام شوی قیمت 

%20  36740 مفاد

%100   %120  220440د موقت خرڅلاو قیمت 

%5       11022 د مشترک خرڅلاو مصارف 

%105  %100  231462 په نغدي توګه د عمده خرڅلاو قیمت 

%5    11573 د پرچون پلور په اساس تزنید )تخفیفی مقداری(

%110   267338. 5  د نهایې پلور قیمت

د  خرڅونکي  دی.  افغانۍ   )  100000  ( قیمت   لست  د  جنس  تجارتي  یوه  د  مثال:  دویم 

اخستونکي لپاره ‎ %2  مقداري او نغدي تخفیف په پام کې لري. که چیرته د تهیې مصارف )5000( 

افغاني وي او د خرید مشترک مصارف %5  وي، که چیرته نوموړی %20 مفاد تر لاسه کړي، پداسي 

حال کې چې د خرڅلاو مشترک مصارف %10  او د قرض په اساس  تزئید %8  او د پرچون  خرڅلاو 

په اساس  تزیئد % 5 وي، د جنس د نهایې خرخلاو یا پرچون خرڅلاو قیمت پیدا کړئ؟
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%100   100000   د لست قمیت 

%10   10000    مقداری تخفیف 

%100   % 90 90000 په قرضې توګه د عمده خریدقیمت 

%2      1800 نقدی تخفیف 

%100   %98 88200 په نغدي توګه د عمده خرید قمیت 

%5. 67     5000  د تهیې مصارف 

105. 67%  %100 93200  د تهیې قیمت 

%5  4660  د خرید مشترک مصارف 

%100  %105  97860  تمام شدقیمت 

%20      1958  مفاد

%120 %100  117432  د موقت فروش قیمت 

%10  11743. 2  د فروش مشترک مصارف 

%100 %110 129175. 200 په نغدي توګه د عمده خرڅلاو قیمت 

%5   6458. 760  په قرضې توګه د خرڅلاو په اساس تزئید 

%105 %100 1356330960 په قرضې توګه عمده قیمت 

%8  10850. 720 د پرچون خرڅلاو په اساس تزئید 

%108 146484. 68 د نهایې پرچون فروش قیمت 

دریم مثال:  که چیرته د یوه تجارتی جنس د لست قیمت )120000( افغانۍ وی او خرڅونکي 

د اخستونکي لپاره %5  مقداري تخفیف او%10 نقدی تخفیف  ورکړي، که چیرته د هغه جنس د 

تهیې مصارف %5،د خرید مشترک  مصارف %10 وي او نوموړی تاجر %20 مفاد په نظر کې ونیسي، 

پداسې حال کې چې د فروش مشترک مصارف %10  او د قرض په اساس  تزئید %5  او د پرچون په 

اساس  تزئید %10 وي، د تجارتي جنس د نهایي  پرچون  خرڅلاو قیمت  تر لاسه کړئ؟
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= د لست قیمت   100%120000

= مقداری تخفیف      5%6000

= په قرضې توګه د عمده خرڅلاو قیمت 100%95%114000

= نقدی    تخفیف 10%11400

په نغدي توګه د عمده خرید قیمت 100%90%102600

د تهیې مصارف    5%5130

د تهیې  قیمت     105%100%107730

د خرید مشترک مصارف 10%10771

تمام شوی قیمت   100%110%118503

مفاد       10%1170006

د موقت فروش قیمت 110%100%142203060

د فروش مشترک مصارف 12110، 10%32   

 په نغدی توګه د عمده فروش قیمت  100%110%15423،960

د پرچون پروش په اساس ترئید 1621، 10%516

د پرچون فروش یا د تجارتي جنس نهایې قیمت 180669، 110%673

د دریم څپرکي د مطالبو لنډیز:

 1-  په تجارتي موسساتو کې د مصارفو د سنجش له نظره د مصارفو ډولونه: 

انفرادی مصارف )مستقیم(

خاص یا ځانګړي انفرادي مصارف 
مشترک مصارف )غیر مستقیم(
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2- هغه اصطلاحات چې د مصارفو د سنجش په برخه کې کارول کیږي، په لاندې ډول دي: 

د تهیې قیمت.

د تهیې مصارف.

مقداري تخفیف.

نغدی تخفیف.

د اجناسو تمام شوی قیمت.

د خرڅلاو قیمت. 

د دریم څپرکي پوښتنې:

۱- که چیرته د یوه تجارتي جنس د عرضې قیمت 9000000 افغانی وي او د پلورونکي له لوري 

اخستونکي ته  %5  مقداري تخفیف  او %8  نغدي تخفیف په پام کې نیول شوی وي، په نغدي 

توګه یې د عمده خرید قیمت سنجش کړئ؟

۲-  د یوه تجارتی جنس د لست قیمت 2000000 افغانۍ دی، پداسي حال کې چې  د هغه 

مقداري تخفیف%10   او نغدي تخفیف %7. 6  وي  او د تهیې %9 مصارف هم ورباندې علاوه شي،د 

یاد شوي جنس د تهیې قیمت سنجش کړئ؟

۳- د یوه تجارتی جنس د عرضې قیمت 5000000 دی. خرڅونکی د اخستونکي لپاره 3%، 8 

مقدراي تخفیف او %2 نغدي تخفیف په پام کې لري. که چیرته د تهیې مصارف 5000 او د خرید 

مشترک مصارف %10 وي، د یاد شوي تجارتي جنس تمام شد قیمت سنجش کړئ؟

۴-  که د یوه جنس د عرضې قیمت)25000000 ( افغانۍ  وي او خرڅونکي د اخستونکي 

لپاره %7 مقداري تخفیف او %5 نغدي تخفیف په پام کې نیولای وي. نو که چیرته د همدغه جنس 

د تهیې مصارف)5000( افغانۍ  او د خرید مشترک مصارف 20 فیصده وي او تجارتي شرکت 20% 

مفاد په نظر کې ونیسي، د تجارتي توکي د موقت خرڅلاو قیمت سنجش کړئ؟

۵- که د یوه تجارتي جنس د لست قیمت  )4000000 ( افغانۍ وي او خرڅونکی د اخستونکي 

لپاره %5 مقداری او %10 نغدي تخفیف په پام کې ولري، که چیرته د هغه د تهیې مصارف %8 او د 

خرید مشترک مصارف  %10 وي او نوموړی تاجر %20 مفاد هم ور باندې  اضافه کړي،پداسي حال 

کې چې د خرڅلاو مشترک مصارف %10 او د قرضو په اساس  د خرڅلاو تزیید%5 او د پرچون په 
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اساس د خرڅلاو تزیید %10 وي، د نهایې خرڅلاو قیمت یا د پرچون فروش قیمت سنجش کړئ؟

۶- د یوه تجارتي جنس د عرضې قیمت )2000000 ( افغانی دی او خرڅونکی د اخستونکي 

لپاره %3، 8  مقداري تخفیف او  % 7، 4 نغدي تخفیف په پام کې ولري، نو که د هغه د تهیې 

مصارف )2000( افغانۍ او د خرید مشترک مصارف %16 وي او تجارتي تصدي %20  مفاد په نظر 

کې ولري  پداسي حال کې چې د فروش مشترک مصارف %10  او د قرضو په اساس د خرڅلاو تزیید 

%5  او د پرچون په اساس د خرڅلاو تزئید % 12  وي، د یاد شوي جنس د نهایې خرڅلاو یا پرچون 

پلور قیمت سنجش کړئ؟

(c) ketabton.com: The Digital Library



41

څلورم څپرکی

په صنعتي شرکتونو کې د لګښتونود سنجونې طریقې

د زده کړې موخې: د دې فصل په پای کې له محصلینو څخه تمه کیږي چې: 

په صنعتي موسساتو کې د تولید شوي امتعې د مصارفو سنجش او محاسبه تعریف کړاي شي.--

د پلورل شوي امتعې د مصارفو سنجش او محاسبه تشریح کړای شي.--

د هیواد په داخل او خارج کې په صنعتي شرکتونو کې د مصارفو د سنجش لارې چارې زده --

کړي.

د اولیه قیمت تر لاسه کول زده کړي.--

د تبدیلې قیمت تر لاسه کول زده کړي.--

په صنتعي موسساتو کې د ګزارش یا راپور  د چمتو کولو ترتیب زده کړي.--

په صنعتي موسساتو کې د ګټي او ضرر  د راپور یا  ګزارش ترتیب  او  تر سره کړای شي.--

د مالي دورې د اخیرې موادو د مصرف ګزارش ترتیب کړای شي.--

د خالصې ګټې یا خالص مفاد ګزارش تر لاسه کړای شي.--

په صنعتي شرکتونو کې د مصارفو د سنجش لارې  چارې او طریقې: په تیر فصل کې  مو په تجارتي 

او خدماتي تصدیو کې د مصارفو د ارزوني طریقې ولوستي ، په دې فصل کې هڅه کوو چې په 

صنعتي شرکتونو کې د مصارفود سنجش له تعریفونو او اصطلاحاتو سره پیژندګلوي پیدا کړي.

د مصارفو د سنجش  او د مصارفو د سنجش دایرې موخه څه ده؟

د مصارفو سنجش  د کار تمامو تولیداتو ، موجودي او نیم کاره تولید د تمام شد قیمت له تعین 

ټولیزه موخه:

د تولید شوی او پلورل شوې امتعې د تمام شوي قیمت پیدا کول او محاسبه.
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څخه عبارت دی. همدا شان د مصارفو دسنجش د دایرې موخه دا ده چې د تولیدي او غیر تولیدي 

عملیاتو د  مصارفو له سنجش  سره په تړاو د اسنادو او مدارکو  ساتنه یا حفاظت و کړي او په 

ضمن کې  د مدیریت د استفادې په موخه د توزیع او خرڅلاو د ټولو مصارفو د تحلیل او تجزیې 

دنده په غاړه لري. 

کار تمام یا بشپړ شوي تولیدات کوم دي؟

هغه تولیدات چې ټولي تولیداتې مراحل یې بشپړ شوي وي د کار تمام یا تکمیل شویو تولیداتو په 

نامه یادیږي.

نیم کاره تولیدات کوم دي؟

هغه تولیدات چې د تولید په مراحلو کې قرار ولري خو تر اوسه پوري بشپړ شوي نه وي ، د نیم 

کاره تولیداتو په نامه یادیږي.

له تولید څخه مقصد څه شی دی؟

 کله چې لمړني مواد د یوې پروسي له بشپړولو وروسته تغیر شکل شي او په یوه تکمیل شوي شي 

باندې بدل شي، اصطلاحاً ویل  کیږي چې تولید صورت نیولای دی.

د مثال په توګه: که د یوې پروسي له بشپړولو وروسته یوه ټوټه لرګی په میز او چوکۍ باندې بدل 

شي، دغه عمل تولید بلل کیږي.

د تمام شوي قیمت اجزا او عوامل کوم دي؟

په عمومي توګه د یو شي د تمام شوي قیمت اصلي عوامل په دریو ګروپونو باندې ویشل شوي دي:

1- د لمړنیو موادو مصارف:

	2- د کارګرانو مزدا و مشترک مصارف

	3- لمړني مواد

د تولید او محصول د اصلي رکن په توګه لمړني مواد په دوو برخو ویشل کیږي:

الف: مستقیم مواد: دمصرفي موادو هغه برخه چې له هغو پرته د امتعې تولید امکان نه لري او 

په مستقیمه توګه د امتعې په تولید کې ونډه لري مستقیم مصرفي مواد بلل کیږي. دمثال په توګه 

د ډودۍ په تولید کې د اوړو ونډه مستقیم مواد ګڼل کیږي.
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ب:  غیر مستقیم مواد: دا د مصرفي موادو هغې برخي ته ویل  کیږي چې د امتعې د تکمیل لپاره 

ضروري وي خو د هغې د ناڅیزه مصرف له کبله د مستقیمو مصرفې موادو په توګه نه شي طبقه 

بندي کیدلای. د میزونو او چوکیو په تولید کې د میخونو ونډه د ورته مصارفو د بیلګې په دود 

وړاندې کولای شو.

د کارګرانو مزد

 هغه حقوق او حق الزحمه چې د کار په  جریان کې د  کار په موادو باندې د لمړنیو موادو د 

بدلیدلو له درکه ټولو کارګرانو ته  ورکول کیږي د مزد په نامه یادیږي.

مزد په دوو برخو باندې ویشل شویدی:

الف- مستقیم مزد: دا هغه ډول مزد دی چې  په کار تمامو یا تکمیل شویو موادو باندې د لمړنیو 

موادو د بدلون د  عمل له درکه تادیه کیږي.

ب- غیر مستقیم مزد: دغه  ډول مزد  د هغه کار د تر سره کولو له درکه ورکول کیږي چې  په 

مستقیمه توګه د کار تمامو توکیو په تولید او د هغو په ترکیب کې ځانګړی نقش نه لري. لکه د 

شرکت د ساتونکو مزد.

مشترک تولیدي مصارف

هغه ټول مصارف چې د تولید په جریان کې واقع کیږي خو په مستقیمو یا غیر مستقیمو مصارفو 

باندې د هغو د ویشلو امکان ونه لیدل شي، د مشترکو مصارفو په نامه یادیږي. د ورته مصارفو 

ځینې نمونې او بیلګې د تولید له غیر مستقیمو موادو، د تعمیراتو دمصارفو، غیر مستقیم مزد، د 

ماشین الاتو د استهلاک له مصارفو  او داسې نورو څخه عبارت دي.

په تیر درس کې یادونه وشوه چې تمام شوی قیمت له پنځو برخو څخه تشکیل شویدی:

1- مستقیم مواد

2- مستقیم مزد

3- مشترک مصارف

4- کار تمام تولیدات

5- نیم کاره تولیدات
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مخکې لدې چې د نیم کاره او کار تمامو یا تکمیل شویو تولیداتو د تمام شد قیمت د ګزارشونو 

سنجش و کړو، غوره ده چې له دوو اصطلاحاتو سره اشنایې پیدا کړو:

اولیه قیمت: اولیه قیمت د هغو مصارفو له حاصل جمع څخه عبارت دی چې په مستقیمه توګه 

د امتعې په تولید کې کارول کیږي.

مستقیم مزد +مستقیم مصرفې  مواد   = اولیه قیمت

د تبدیلي قیمت: تبدیلي قیمت یا تبدېلي مصارف له هغو مصارفو څخه عبارت دي چې په تکمیل 

شویو موادو باندې د  اولیه موادو د بدلون له درکه را منځته کیږي، یعني په واقعیت کې د تولید 

د  مستقیم مزد او مشترکو مصارفو حاصل جمع وي. 

مشترک مصارف + مستقیم مزد = تبدیلی قیمت

په تولیدي او صنعتي موسساتو کې د ګزارش یا راپور چمتو  کول

په صنعتي موسساتو کې د ګزارشونو  چمتو کول د دوو موخو لپاره تر سره کیږي: 

1- د شرکت او تصدیو فعالیتونو او کړو وړو تحلیل او تجربې ته په کتنې سره د موسساتو د 

کمزوریو او ضعیفو ټکو د بررسي امکان او وړتیا منځته راوړل.

2-  له تیرو مالي ګزارشونو څخه  د ترلاسه شویو معلوماتو  او اطلاعاتو په اساس د فعالیتونو 

کنترول او پلانګذاري.

د صنعتي موسساتو ورته ګزارشونه  په دوو ګروپونو ویشل کیږي: 

	1- د شرکت داخلي ګزارشونه
	2- د شرکت باندني  ګزارشونه

د شرکت داخلي ګزارشونه:  دغه ډول ګزراشونه له هغه ډول څخه عبارت دي چې دپلانګذاري ، 

کنترول، نظارت او تصمیم نیونې په موخه  دمدیرانو د استفادې لپاره چمتو کیږي.

د شرکت باندني ګزارشونه: دغه ډول ګزارشونه په عمومي توګه له موسسې څخه د باندې  د حقیقې 

او حقوقي اشخاصو  د استفادې لپاره چمتو کیږي چې مهم استفاده کونکي یې  له سرمایه ګذارانو، 

بانکونو او داسې نورو څخه عبارت دي:
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د صنعتي موسساتو د مصارفو د سنجش گزارشونه

د پلورل شویو تولیداتو د تمام شوي قیمت ګزارش څه شی دی؟

د دې لپاره چې د موسسي داخلي او خارجي ګزارشونه په ښه توګه و پیژنو، په لمړي سر کې 

د پلورل شویو تولیداتو د تمام شوي قیمت ګزارش چې  د  تصدي یو خارجي ګزارش ګڼل کیږي ، 

مطالعه کوو. ځکه  د تجارتي مصارفوپه سنجش کې په یوه بل ډول له هغه سره اشنا شوي یاست.

د تولیدي موسسي د پلورل شویو تولیداتو  د تمام شد مصارفو سنجش .  مجموع سال 1389

مجموعی حسابونه اصلې حسابونهفرعي حسابونهحسابی معاملات 

د موادو مصرف:  

د دورې په لمړیو کې 

د موادو موجودي
810000

د دورې په اوږدو 

کې د موادوخرید 
3970000

د خرید نغدي 

تخفیفات 
+50000-200000

3. 770000خالص خرید 

اضافه کیږي:   د 

خرید د حمل و نقل  

مصرف 

+120000

د شرکت باندني ګزارشونه

1-  د  پلورل شویو تولیداتو  د تمام 

شد قیمت ګزارش.

2-  د ګټي او ضررگزارش 

3-  دبیلانس گزارش 

4-  د نغدي جریان گزارش 

5-  د مفاد د ویش گزارش 

د تصدی داخلي گزارشونه

1-د موادو دمصرف  ګزارش

2-  د کار تمامو یا تکمیل شویو 

تولیداتو د تمام شوي قیمت گزارش 

3- د نیم کاره تولیداتوگزارش 

4-د تلف شويو وختونو گزارش 

5- د ضایعاتوگزارش 

6- د موادو د پیر  یا خرید گزارش 

7-  د پلور گزارش  

8-  دمدیره ډلي د استفادې وړ ټول 

ګزارشونه 
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د خریداري شویو مواد 

و تمام شوی قیمت 
3890000+3890000

مصرف ته آماده 
مواد

4700000

کسر  کیږي:  د 
دورې اخیري 

موجودي
1430000

د دورې په اوږدو 
کې د مصرفي موادو 
تمام شوی قیمت 

3270000

د مستقیم مزد 
مصرف

1830000

د تولید مشترک 
مصارف:   

180000غیر مستقیم مواد

د غیر مستقیم مزد 
مصرف 

70000

د اجتماعي بیمو 
مصرف  

380000

د محرکه موادو 
مصرف 

215000

د ماشین آلاتو د 
استهلاک مصرف

245000

د حوادثو د بیمې 
مصرف 

154000

د ماشین الاتو د 
بیمې مصرف 

111000

مجموع مشترک 
تولید

1355000

د دورې په اوږدو 
کې د تولیدي 

مصارفو مجموعه

6455000
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اضافه کیږي:   د 
دورې په لمړی سر 
کې  د نیم کاره 

تولید په جریان کې 
د امتعې موجودي 

648000

د دورې په اوږدو 
کې د نیم کاره 

تولیداتو تمام شوی 
قیمت 

7103000

کسر  کیږي:   د 
دورې په پای کې د 
نیم کاره تولیداتو 

موجودي

753000

د دورې په اوږدو 
کې د تکمیل شویو 
محصولاتو تمام شوی 

قیمت 

6350000

اضافه کیږي:   د 
دوري په لمړیو کې 

د تولید شوي امتعې 
موجودي 

1650000

پلور ته د آماده تولید 
تمام شوی قیمت

8000000

کسر  کیږي:   د 
لمړۍ دورې د تولید 
شویو محصولاتو د 
موجودي تمام شوی 

قیمت

1500000

د پلورل شویو 
تولیداتو تمام شوی 

قیمت

6500000
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د تولیدي شرکت نمونه

په مالي کال کې د پلورل شویو تولیداتو

 د تمام شوی قیمت ګزارش: 

نیټه: 29 / 12 1388

مصرفی مواد:  

لمړۍ برخه       د دورې د اولیه موادو موجودي	                     .. . . . . . . . . .. . .  . . . . . . .  )   ( 

	     د مالي دورې په اوږدو کې د موادو خرید 	                     .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  )   (

	     د پیرودل شویو موادو دحمل او نقل مصرف	      .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  )   (+

	     د اخستل شویو موادو تمام شوی قیمت 	                     .. . . . . . .. . . . . . . .. .. . . . .  )   (

	     له تخفیفیاتو او پیرځخه برګشت	                    )          (

	     د خرید نغدي تخفیفات 	                                   )          ()         (

    	     خالص خرید 	                                                   .. . . . . . . . . . . . . . . . . . .  .  )   (

	     مصرف ته د اماده موادو موجودي 	                     .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . )   (

	        د دورې د پای موجودي	                                   .. . . . . . . . . . . . .. . . . . . . .  )   (-

	        د مصرفې موادو تمام شوی قیمت 	                    .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . )   (

دوهمه برخه     مستقیم مزد	                                                   .. . . . . .. . . . . . . .. . . . . . . . )   (

دریمه برخه      دتولید مشترک مصارف	                                    .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  )   (

	         غیر مستقیم مزد    	                                   .. . . . . . . . . . .. . . . . . . . . .  )   (

	        دماشین آلاتو د استهلاک مصارف 	                     .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  )   (

	        د کارفرما د بیمې د حقوقو ونډه	                     .. . . . . . . . . . . . . . . .. . . .   )   (

	        د تولیدټول مصارف                                                 .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . )   (

	        جمع، د دورې په اوږدو کې د تولید مصارف	     .. . . . . . . . . . . . . . . .  )   (+ )   (

څلورمه برخه      اضافه کیږي: د دورې په لمړیو کې د نیم کاره تولیداتو د موجودي قیمت    .. . . . . . . .  )   (-

	         کسر کیږي: د دورې په پای کې د نیم کاره تولیداتو قیمت 	        . . . . . . . . . . .  )   (

	        د دورې په اوږدو کې د کار تمامو تولیداتو قیمت   	    .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  )   (

پنځمه برخه       اضافه کیږي: د دوري په لمړیو کې د کار تمامو تولیداتو قیمت           .. . . . . . . . . . . .  )   (

	       پلور ته د آماده تولیداتو قیمت 	                   .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  )   (

	       کسر کیږي: د دورې د پای د کارتمامو تولیداتو د موجودي قیمت   . . . . . . . . . . . . . . . .  )   (

	      د پلورل شویو تولیداتو تمام شوی قیمت 	                    .. . . . . . . . . . . . . . . .  . . . .  )   (
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د خالصې ګټې او ضرر گزارش څه شی دی؟

په صنعتي موسساتو کې د تصدي  دوهم باندنی ګزارش د خالصې ګټې او ضرر له ګزارش څخه عبارت 

دی چې پخپل ځان کې له څلورو برخو څخه تشکیل شویدی چې نمونه یې په لاندی ډول ده.

د صنعتي شرکت نمونه

د  نفع او ضرر ګزارش

د  7831 کال لپاره

xxx  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..                                            	پلور     	

	     کسر کیږي: 	

xxx  . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . .. لمړۍ برخه    1- له پلور او تخفیفاتو څخه را ستنیدنه 	

xxx  . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . . . ..      	 2- د فروش نغدي تخفیفات    	

 xxx  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. 	    خالص فروش                             	

کسر کیږي:	 دوهمه برخه	

-xxx  . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . ..   د پلورل شویو تولیداتو تمام شوی قیمت     	

xxx  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..                 	ناخالص مفاد  او ضرر                  

دریمه برخه     عملیاتی مصارف:  	

xxx  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..   	 1- اداري او تشکیلاتي مصارف    	

xxx  . . . . . .  . . . . . . . . . . . . . . . . . ..    	 2- د توزیع او پلور مصارف    	

xxx  . . . . . . . . . . . . . . .  . . . .. څلورمه       کسر کیږي: د عملیاتي مصارفو مجموعه 	

xxx  . . . .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..                          خالصه ګټه او ا ضرر    	برخه
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د صنعتي موسساتو د ګټې  اوضرر  دتشکیل خلاصه د مصارفو د برخې د فرمولونو په واسطه 

تعین کولای شو. 

)1(

)نغدي تخفیفات +له پلور او تخفیفاتو څخه را ستنیدنه ( – فروش = فروش

)2(

)3 د دورې د پای د تولیداتو قیمت – )د دورې په اول کې  کار تمامه تولید +د دورې په اوږدو 

کې د کار تمامو تولیداتو قیمت( = د پلورل شویو تولیداتو د تمام شوی قیمت(

)3( 

د پلورل شویو تولیداتو تمام شوی قیمت – خالص  فروش = ناخلص نفع  اوضرر

)4(

د فروش او توزیع مصارف + اداري مصارف = عملیاتي مصارف

)5(

عملیاتی مصارف –ناخالص مفاد = خالص  مفاد یا ضرر

 دموادو د مصرف ګزارش

معمولاً ټول صنعتي موسسات هره میاشت د موادو د مصرف د مبلغ یا مقدار ګزارش چمتو 

کوي چې د موادو د مصرف ګزارش ورته ویل کیږي.

البته اشاره وشوه چې  دغه ګزارش کیدی شي  داولیه موادو د مصرف مبلغ یا  مقدرا وي. 

باید پاملرنه وشي چې  د پلورل شویو تولیداتو  د تمام شوي قیمت  ګزارش په واقعیت کې د موادو 

د مصرف د مبلغ یو ګزارش وي.

د نمونې صنعتي شرکت

د 1387 د موادو د مصرف ګزارش

 .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xxxد دورې د لمړیو موادو موجودي 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . .  xxxد دورې په اوږدو کې د موادوخرید 

.. . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xxxاضافه کیږي: د خرید د حمل ونقل مصارف 

(c) ketabton.com: The Digital Library



51

 .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xxxکسر  کیږي:  

 .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xxxد خریداري شویو موادو قیمت 

 .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  xxxله پیرو دلو او تخفیفاتو څخه برګشت 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . ...... . . . . .  . .  xxxد خرید نغدي تخفیفات 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . .  xxxخالص خرید

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . .  xxxمصرف ته اماده مواد 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . .  xxxکسر کیږي: د دورې د پای موادو موجودي 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . .  xxxد مصرف شویو موادو تمام شوی قیمت 

همدا شان  کولای شوپه فرمولي توګه د موادو د مصرف مبلغي ګزارش چمتو کړو.

د دورې د اخري موادو موجودي – خاصل  خرید  + د دوري د اول موادو موجودي  = مصرف شوي مواد

) دخرید نغدي تخفیفات +برگشت از خرید و تخفیفات (- د حمل و نقل مصارف +خریداري شوي مواد =خالص خرید

مثال: د احمد تولیدي موسسه لاندې معلومات په واک کې لري:

300kg 1- د دورې د لمړنیو موادو موجودي

850k g   2- د لمړنیو موادو خرید

140kg 3- د پلورونکي بیرته واپس شوي اولیه مواد

4- د دورې په پای کې د اولیه موادو موجودي 250kg ، د تولید په موخه مصرف شوي مواد سنجش کړئ؟

د واپس شویو موادو مقدار – اخستل شوي اولیه مواد = د اخستل شویو موادو خالص مقدار

د اخستل شویو موادو مقدار  710  = 140 – 850

د دورې د پای د موادوموجودي -  خالص  خرید + د دورې د لمړنیو موادو موجودي = د تولید 

مصرف شوي مواد

300+ 710 – 250 = 760
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د تولید د تمام شوي قیمت ګزارش یا د تولید د مصارفو ګزارش

دغه ګزارش چې په حقیقت کې د شرکت داخلي ګزارش دی، معمولاً د هرې مالي دورې په 

پای کې تهیه کیږي او د دې امکان را منځته کوي چې  په روانه  او تیره میاشت کې د محصول د 

تمام شدقیمت مقایسه صورت ونیسي او د تولید د تمام شوي قیمت د زیاتوالي او کموالي علتونه په 

ګوته شي او د تولید د حجم  په اړه مناسب تصامیم ونیول شي. د تمام شد قیمت ګزارش ته چې په 

لاندې ډول دی پام وکړئ.

د یوه نمونه یي شرکت د 1387 ام کال د مالي دورې لپاره د تولید د تمام شد قیمت ګزارش

..  . .. . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . .  XXXد دورې په اوایلو کې د نیم کاره تولیداتو موجودي

.. . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . .  XXXمستقیم مزد 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . .  XXXد دورې په اوږدو کې مصرف شوي اولیه مواد 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . .  XXXاولیه قیمت 

.. .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXغیر مستقیم مزد

.. .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXغیر مستقیم مواد

.. .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXمشترک مصارف: 

..  . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . . .  XXXټول  مصارف

.. .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXد ماشین آلاتو د استهلاک مصارف 

.. .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXد کار فرما د ونډې د کارګرانو د بیمې مصارف 

.. .  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXد دورې په اوږدو کې د تولید مصارف 

.. . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXکمیږي

.. . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXد دورې په اوږدو کې د نیم کاره تولیداتو تمام شد قیمت 

.. . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . .  XXXد دوري په پای کې د نیم کاره تولیداتو موجودي

..  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  XXXد کار تمام تولیداتو تمام شوی قیمت 
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که وغواړو د تولیداتو د تمام شوی قیمت ګزارش د فرمول په واسطه روښانه کړو، په لاندې ډول دی: 

مستقیم مزد + د مستقیمو مصرفي موادو اولیه قیمت

مشترک مصارف + مستقیم مصرفی مزد =  تبدیل شوی قیمت

مشترک مصارف + اولیه قیمت = د دورې په اوږدو کي د تولید د مصارفو مجموعه

د دورې د مصارفو مجموعه + د دورې د پیل نیم کاره تولیدات = د دورې په اوږدو کې د نیم کاره 

تولیداتو تمام شد قیمت

د تولیداتو تمام شد قیمت  - د تولیداتو تمام شوی قیمت  -  د تولیداتو تمام شد قیمت

د دورې د پای نیم کاره  -  د دورې په اوږدو کې نیم کاره -  د دورې په اوږدو کې کار تمام

د پروژې مثال:

ښاغلي احمد شکیب د لباس د تولید  کار پیل کړ.  له پیل کیدو څخه یو نیم کال تیريږي. له 

تاسو څخه د صنعتي مصارفو د سنجش د مشاور په توګه غوښتنه کوي  چې د تولیداتو د تمام شوی 

قیمت  د محاسبې او سنجش په برخه کې د هغه مرسته وکړئ. 

د احمد شکیب د شرکت په اړه لاندې معلومات په لاس کې شته دي:

الف:  - هغه مصارف چې په تولیدي شرکت کې تحمیل شویدي: 

	1- د ټوکر د مختلفو ډولونو خرید.
	2- د اخستل شوي توکر د حمل او نقل مصارف.

	3- د ګنډلو د تار خرید.
	4- د خیاطي ماشینونو د ګنډلو د ستنو خریداري.

	5- د لباس لپاره د تڼیو  اخستل.
	6- د خیاطي د ماشین الاتو او لوازمو لپاره د روغنیاتو خرید.

	7- پنځو خیاطانو ته د هغوی د تولید د مقدار په اندازه د مزد پرداخت.
	8- د موسسې د پاک کاري په عوض کې یوه کارګر ته د مزد ورکول.

	9- د موسسې د محل د اجارې مصارف.
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	10- دموسسې د اوبو او بریښنا مصارف.
	11- د ټوکر د برش کولو لپاره د مصرفي برق مصارف.

	12- د بازار موندنی یا مارکیټینګ د تبلیغاتو مصارف.
 13  د محصولا تو د  حمل و نقل مصارف.  

د پروژې حل

22 1- 4  د مصارفو طبیعې طبقه بندي

1- د تولید مصارف:  له  )1( څخه تر ) 11(  مادې پورې   د تولید د مصارفو په نامه یادیږي.

2-  له  دولسمې شمیرې څخه تر دیارلسمې شمیرې پورې مصارف د موسسې  د تجارتي مصارفو 

په نامه یادیږي.

 د تولید د مصارفو طبقه بندي  

په مستقیمو او غیر مستقیمو مصارفو باندې  د تولید د مصارفو طبقه بندي په لاندې ډول ده: 

مستقیم مصارف

	1- د ټوکر خرید
	2- د اخستل شوي یا خریداري شوي ټوکر د حمل او نقل مصارف.

	3- د پنځو خیاطانو مزد.

غیر مستقیم مصارف

	1- د ګنډلو د تار خرید.
	2- د خیاطي ماشینونو لپاره د ګنډلو د ستنو خریداري.

	3- د تڼیو خرید.
	4- د خیاطي د ماشینونو او لوازمو لپاره  د روغنیاتو خرید.

	5- د موسسې د پاک کونکي کارګر مزد.
	6- د موسسې د محل د اجارې مصارف.

	7- د مصرف شویو اوبو او بریښنا مصارف.
	8- برش د دستګا د مصرفې برق مصارف
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 د تولید له تعداد او حجم سره د  تړاو له مخې د تولید د مصارفو  طبقه بندي 

متغیر مصارف ثابت مصارف  نیمه متغیر مصارف

1-د خیاطي ماشینونو د ستنو د اخستلو 
مصارف

2- د خیاطي د ماشینونو او لوازمو لپاره د 
روغنیاتو مصارف

3- پاک کونکي کارګر ته د مزد ورکول
4- د موسسې د مصرفې اوبو او بریښنا 

مصارف

1- د ځای د اجارې 
مصارف

1- د ټوکر خرید 
2-د خرید د حمل او نقل مصارف

3- د ګنډلو د تار مصارف
4- د ټوکر د خرید مصارف

5- د 5  خیاطانو د مزد مصارف
6- د برش د دستګاه مصارف 

همدا شان د بازار موندنې او سوداګریزو اعلاناتو او د محصولاتو د فروش او حمل نقل مصارف 

هم د تجارتي مصارفو له ډلي څخه ګڼل کیږي. د احمد شکیب د کالیو د  تولیدي شرکت تولید شوې 

امتعه  او ګنډل شوي کالي بازار ته عرضه کیږي.

کاره  نیم  د  بیلابیلو منځنیو مرحلو کې وي،  په  تولید  د  لباسونه چې  ټول هغه  تولید:  کاره  نیم 

تولیداتو په نامه یادیږي. 

د تولیداتې موسسي لمړني مواد 

1- مستقیم مصرفی مواد:  

د لباس جوړولو لپاره مصرفي ټوکر 

2- غیر مستقیم مصرفی مواد:  تار 

ګنډل،  تمنۍ او د خیاطي د ماشینونو  تیل 

 د موسسي قابل پرداخت 

1-د تولید مستقیم  مزد 

د پنځو خیاطانو د مزد مصارف 

2- مزد غیر مستقیم تولید:  مصارف 

د موسسي د پآک کونکي کار گر مزد

 د تولید مشترک مصارف

1- غیر مستقیم مواد: ګنډل، 

تمنۍ، تیل، د ګنډلو ستن
2- غیر مستقیم مزد

3- د ځای د اجارې مصارف،  

مصرف شوي اوبه او بریښنا 

‎د برش د دستګا مصرف
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د احمد شکیب د تولید د موسسې د مصارفوله طبقه بندی ، دهغوی له تحلیل او تجزیې وروسته  

اختیار کې لرو چې په مرسته یې  د مصرف شویو موادو تمام شوي قیمت  په  لاندې معلومات 

سنجش کولی شو: 

په 1387کال کې معلومات

1000000 1- اخیستل شوي ټوکر            

22000000- د اخیستل شویو موادو د حمل او نقل مصرف 

3120000- د دورې په لمړیو کې د ټوکر موجودي 

0000 46- د مالي کال په پای کې د ټوکر موجودي

550000- د خرید نغدي تخفیفات              

1-  5نفرو خیاطانو ته قابل پرداخت مزد )مستقیم  مزد(

 د موسسې پاک کونکي کارګر ته قابل پرداخت مزد    
2000000

50000 )غیرمستقیم مزد(   

0000 18- د کالیو د ګنډلو لپاره  مصرفي تار 

25000- اخیستل شوي مصرفي ستني 

000 32- اخیستل شوي تڼۍ                 

430000- د خیاطي ماشین او نورو لوازمو لپاره  د تیلو خریداری 

570000-  د موسسې د ځای اجاره              

660000- د مصرفي اوبو او بریښنا مصارف             

	1- د نیم کاره تولیداتو یا لباسونو لمړۍ موجودي
1-د مالي کال دپای نیم کاره تولیداتو موجودي 

50000

80000

190000- د دورې د ابتدایې لباسونو موجودي 
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20000	2- د مالي کال د پای د تولیداتو  لباسونه 

14800000-  د 1387 کال )فروشات (           

2150000- له پلور څخه مستردي             

3200000-  د توزیع او پلور مصارف             

4150000- اداری او تشکیلاتي مصارف          

مطلوب دي:  

1- د موادو د مصرف  ګزارش، د جوړو شویو لباسونو ګزارش ، د تولیداتو د قمیت د تعین کیدلو 

ګزارش، د اولیه او تبدیل قیمت په څیر د شرکت د د اخلي ګزارشونو تهیه او چمتو کول.

2- د پلورل شویو لباسونو د تمام شوي قیمت د ګزارش، د ګټي او ضرر  د ګزارش په څیر د شرکت 

د خارجي ګزارشونو تهیه او چمتو کول. 

د مسلې د لمړۍ برخې حل: 

د دې لپاره چې د شرکت داخلي ګزارشونه چمتو کړای شو، پکار ده چې د مصارفو طبقه بندي په 

نظر کې ونیسو او د اړوند فرمولونو له مخې لازم ګزارشونه چمتو کړو:

د موادو د مصرف ګزارش: 

)1(

د نغدي خرید تخفیفات  – حمل و نقل + خریداری شوي مواد = خالص خرید

خرید خالص 1150000 =50000 – 200000 +1000000

)2(
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د دورې د پای موادو موجودي –خالص خرید + د دورې د لمړیو موادو موجودي = مصرف شوي مواد

مصرف شوي مواد 1210000 =60000 – 1150000+ 12000

د احمد شکیب د لباس جوړولو شرکت

د 1387 کال د موادو د مصرف ګزارش

.. . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . .  120000د دورې په اول کې د موادو موجودي 

د مالي دورې په اوږدو کې د موادو خرید
10000000  . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . ..

اضافه کیږي: د اخستل شویو موادو د حمل او نقل  

مصارف 
20000000

د اخستل شویو موادو قیمت 
– 1200000   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..

کسر کیږي:

.. . . . ......... .. . . . . . . . . . .. . . . . . . . .  50000له تخفیفاتو او پیر څخه برګشت

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..  50000د خرید نغدي تخفیفات

.. . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . .  1150000خالص خرید

.. . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . .  1270000مصرف ته د اماده موادو موجودي 

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  60000کسر کیږي:   د دورې د پای موادو موجودي

.. . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . .  1210000د مصرف شویو موادو تمام شد قیمت 

د فرمول په واسطه د کار تمامه تولیداتو د تمام شد 

قیمت ګزارش په راتلونکي صفحه کې دی: 

مستقیم مزد + مستقیم مصرف شوي مواد = اولیه قیمت

2000000 +1210000= اولیه قیمت

3210000= اولیه قیمت
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 مشترک مصارف + مستقیم مزد = تبدیل قیمت

+ 70000+ 30000+ 2000+ 5000+ 800000(+ 2000000

6000 +50000 ( = 2000000 +297000 =2297000 قیمت تبدیل

مشترک مصارف + اولیه قیمت =  د تولیدي دورې په اوږدو کې مجموعي مصارف

321 0000+ 297000

7000 0 53 =  د تولید مصارف

د دوري په اوږدو کې مجموعي مصارف+ د دوری د لمړي سر نیم کاره تولیدات = د دوري په 

اوږدو کې د نیم کاره تولیداتو مجموعي قیمت

50000 + 350 7000

7000 55 3 =  د دورې په اوږدو کې د نیم کاره تولیداتو تمام شوی قیمت

د مالي دورې په پای کې نیم کاره تولیدات – د دورې په اوږدو کې د نیم کاره تولیداتو تمام شوی 

قیمت = د دورې په اوږدو کې د کار تمامه  تولیداتو تمام شوی قیمت 

3557000 - 80000

3477000 =  د دورې په اوږدو کې د کارتمامه تولیداتو تمام شوی قیمت

د احمد شکیب تولیدي شرکت:

 په 1387 مالي کال کې  د کار تمامه تولیداتو د تمام شوی قیمت ګزارش:

تولیداتو  کاره  نیم  د  کې  لمړیو  په  دوري  مالي  د 

موجودي

50000   . . . . . . . . ..

.. . . . . . . . .  1210000د مالي دورې په اوږدو کې مصرف شوي اولیه مواد 

.. . . . . . . . . .  000000 2مستقیم مزد

.. . . . . . . . . . . .  3210000اولیه قیمت

د تولید مشترک مصارف 
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.. . . . . . . . . . . . .  50000غیر مستقیم مزد

…………80000د خیاطي مصرف تار

…………5000د خیاطي ماشینونو د ګنډلو  ستني 

………..  2000د لباس ټوکر 

………. 30000د خیاطي ماشنونو او لوازمو تیل 

.. . . . . . . . . .  70000د ځای اجاره 

………60000د مصرفي اوبو او بریښنا مصارف 

297000  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..

.. . .  . . . . . . . . .  57000،3د مالي دورې په اوږدو کې د تولید مصارف 

تولیداتو  نیم کاره  اوږدو کې د  په  د مالې دورې 

تمام شوی قیمت 

3557000  . . . . .. . . . . . . ..

کسر  کیږي:   د مالي کال په پآی کې د نیم کاره 

تولیداتو موجودي 

80000  . . . . . . . . .  . . . . . ..

د مالي کال په اوږدو کې د کار تمامه تولیداتو تمام 

شوی قیمت

د احمد شکیب تولیدي شرکت:

په  1387 مالي کال کې د پلورل شویو تولیداتو د 

تمام شوی قیمت ګزارش 

347000  . . . . . . . . . . ..

د پلورل شویو تولیداتو د تمام شوي قیمت د سنجش طریقه 

مصرفي مواد

.. . . . . . . . .  . . . . . . . . . . . . . . . . .  120000د دورې د لمړي سر موجودي ----

.. . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . .  1000000د دورې په اوږدو کې د اولیه موادو خرید

.. . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . .  200000د اخستل شویو موادو د حمل او نقل مصارف 

.. . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . .  000له تخفیفاتو او پېر څخه برګشت

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  50000د خرید نغدي تخفیفات 

50000  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..

1150000  . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..

خالصه پیرودنه:  

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  1270000مصرف ته د اماده موادوموجودي 
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.. . . . . . . . . .  . . . . . . . . . .. . . . . . . . 60000کسر کیږي: د مالي دورې د پای موادو موجودي

.. . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . .  1210000د مصرفې موادو تمام شوی قیمت 

... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  2000000مستقیم مزد

د تولید مشترک مصارف: 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  87000غیر مستقیم مواد

.. . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . .  50000غیر مستقیم مزد

.. . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . .  30000د ماشینونو او لوازمو لپاره روغنیات

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  70000د تصدی ځای 

 . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . .  60000د مصرفی اوبو او برق مصارف 

. . . .. . . .  . . . . . . . . . . . . . . . . .  297000د دورې په اوږدو کې د تولید مجموعي مصارف 

  3507000 	

اضافه کیږي:  د مالي کال په پای کې د نیم کاره تولیداتو د موجودي قیمت 5000

کسر کیږي:   د مالي کال په پای کې د نیم کاره تولیداتو د موجودي قیمت..  80000

..  . . . . . .  . . . . . ............. . . . . . .  3477000د دورې په اوږدو کې د کار تمامه تولیداتو قیمت 

اضافه کیږي: د دورې د لمړي سر د کار تمامه 

تولیداتو  قیمت 

90000  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . ..

.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  3567000خرڅلاو ته د اماده تولیداتو قیمت 

کسر کیږي: د مالي کال د اخیرې  دورې په پای کې د کار تمامه تولیداتو تمام شوی قیمت.. . . .  20000

د پلورل شویو تولیداتو تمام شوی قیمت. . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . .. . . .  3457000

د فرمول په واسطه د خالص مفاد سنجش: 

د دورې د لمړیو تولیداتو قیمت + د دورې په اوږدو کې د کار تمامه تولیداتو  قیمت =  پلور ته 

د اماده تولیداتو تمام شد قیمت

3577000+ 90000 = 357000

د دورې دپای کار تمامه تولیداتو قیمت= پلور ته د اماده تولیداتو قیمت = د پلورل شویو 

تولیداتوقیمت

3567000-20000= 453 7000

3547000 =د پلور د تولیداتو تمام شوی قیمت

(c) ketabton.com: The Digital Library



62

)د پلور نغدي تخفیف  +له تخفیفاتو او پلور څخه برګشت(- فروش = خالص فروش

4800000 ) 150000+ 0(= 4650000

4650000 = خالص فروش

د پلورل شویو تولیداتو تمام شوی قیمت – خالص فروش = ناخالص مفاد او ضرر

4650000- 3547000= 1103000

1103000 = ناخالص مفاد

د توزیع او پلور مصارف+ اداري او تشیلاتي مصارف = عملیاتي مصارف

150000 + 200000 = 350000

357000 عملیاتی مصارف

عملیاتی مصارف + خالص مفاد = خالص مفاد یا ضرر 

1103000- 350000= 753000

753000 = خالص مفاد

د احمد شکیب تولیدي شرکت 

د خالص مفاد او ضرر گزارش تاریخ 29 / 1387/12

د خالص مفاد د سنجش طریقه 
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خرڅلاو.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . .  . . . . . . . . . . . . . . . . . .  4800000

کسر میشود: 

.. . .  . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  150000له پلور او تخفیفاتو څخه را ستنیدنه 

.. . . .  . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  150000د پلور نغدي تخفیفات 

خالص پلور.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . .  4653000

.. . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . .  3547000د پلورل شویو تولیداتو تمام شوی قیمت 

.. . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . .  1103000نا خالص مفاد

عملیاتي مصارف:  

.. . . . . . . . . . . . .. . .. . . . . . . . . . . . . .  150000تشکیلاتي مصارف

.. . . . . . . . . . . . . .  . .. . . . . . . . . . . . . . .  200000د توزیع او پلور مصارف 

.. . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . .  350000مجموعی عملیاتي مصارف 

خالص مفاد         =          753000

په صنعتي موسساتو کې د ګذارشونو له چمتو کولوسره اشنا شو، خو باید دې ټکي ته هم پام وکړو 
چې  د امتحان په وخت کې د تمرین د حل په موخه د ریاضې له طریقو څخه هم استفاده وکړو 

او مجهول معلومات د ریاضي د فرمولونو په واسطه تر لاسه کړو.

پدې مثال کې مصرف شوي مواد معلوم دي چې خالص خرید مجهول دی، هغه د ریاضې د فرمول 
له لارې تر لاسه کوو.

 مثال:  

1-   د دورې لمړی موجودي. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  80000

2- د خریداري شویو موادو د حمل او نقل مصارف. . . . . . . . . . . . . . ........ . . . . . . . .  50000

3- مصرف شوي مواد........ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . . . . . . . . . . . . .  160000

4- د دورې د پای موجودي. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..... . . . . . . . .  40000
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5- خالص خرید.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ؟ 

د خالص خرید د تعین لپاره د موادو د مصرف له ګزارش څخه استفاده کولای شو. 

د دورې دلمړیو مواددو موجودي.. .  . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . . .. . . . . . . . . . . . .  80000

x   . . . . . . . . . ...... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .اضافه کیږي، خالص خرید

y  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ..مصرف ته د اماده موادو موجودي

کسرکیږي: د دورې د پای موادو موجودي    .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .  40000

د مصرف شویو موادو موجودي.. . . . . . .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ...... . . . . . . .  160000

د دورې د پآی موادو موجودي –مصرف ته داماده موادو موجودي = مصرف شوي موجودي

200000 1600 = y– 40000

y = 200000  مصرف ته د اماده موادو موجودي

1600000 = 80000+ X

120000 = خالص خرید

د څلورم څپرکي د مطالبو لنډیز

1- د مصارفو د سنجش دایره: هغه دایره چې د تولید او داسې نورو عملیاتو  د سنجش اړوند 

مدارکو او اسنادو د ساتنې او حفاظت دنده په غاړه لري او د ټولو تولیدي مصارفو د تحلیل او 

تجزیې دنده په غاړه لري، د مصارفو د سنجش د دایرې په نامه یادیږي.

2- کار تمام یا تکمیل شوي تولیدات: دا هغه ډول تولیدات دي چې د تولید مراحل یې په بشپړه 

توکه تر سره شوي او په عمومي توګه اماده او چمتو شوي وي. 

3- نیم کاره تولیدات: دا هغه امتعه ده چې د تولید د مراحلو په جریان کې قرار لري او تر 

اوسه پورې بشپړه شوې نوي. 
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5-د تمام شوی قیمت اجزا او عوامل:  دغه عوامل له اولیه موادو او مشترک مزد او مصارفو 

څخه عبارت دي. 

6- مستقیم او غیر مستقیم مواد  د هغوی د طبقه بندۍ له مخې تفکیک کیږي. 

7- مشترک مصارف: له هغو مصارفو څخه عبارت دي چې د تولید په جریان کې واقع کیږي 

خو په مستقیمه توګه د تولید په ځانګړیو اقلامو پورې نه مختص کیږي. 

8-  د بیمې مصارف د مشترکو تولیدي مصارفو له ډلې څخه دي.
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د څلورم څپرکي پوښتنې:

1-د صنعتي موسساتو د مصارفو د سنجش د طریقو په هکله معلومات ورکړئ؟

2-  په صنعتي موسساتو کې د  تولید شوې امتعې د مصارفو د سنجش په هکله معلومات 

ورکړئ؟

 3- د پلورل شوې امتعې د مصارفو دسنجش په برخه کې معلومات ورکړئ؟

4-  د اولیه قیمت د پیداکولو  سنجش  د مثال په واسطه واضح کړئ؟

 5- د تبدیلي قیمت د پیدا کولو فرمول ولیکئ؟

6- د یوې صنعتي موسسې د ګټې او ضرر ګزارش د مثال په واسطه واضح کړئ؟

7- د دورې د پای موادو د مصرف ګزارش ترتیب کړئ؟

8-د یوې صنعتي موسسې د خالص مفاد ګزارش ترتیب کړئ؟

9- د تجارتې مصارفو د سنجش او صنعتي مصارفو د سنجش تر منځ څه توپیر شتون لري، 

معلومات  ورکړئ؟
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سرچینې او اخځلیکونه:

1- سنجش مصارف در موسسات صنعتی افغانستان، انستیتوت اداره و صنعت کابل، دکتور  	
هربرت هیریشی 

2- حسابداری صنعتی )حسابداری قیمت تمام شد( سازمان آموزشی و حرفه ای کشور ایران،  	
مترجم پوهنیار غلام ربانی ظهور 

3- مفاهیم اساسی مصرف برای تصمیم گیری، پوهنتون مزار شریف، استاد محمد عارف  	

4- حسابداری مالی و حسابداری شرکت ها، دانشگاه ها و مدارس ایران، محمد علی جلالی  	

5- سنجش مصارف، پوهنتون کابل، پوهنحی اقتصاد، دکتور نذیر احمد شهیدی  	

6- حسابداری صنعتی مقدماتی، وزارت آموزش و پرورش، ایران ابوالقاسم عشقی و محمد  	
رضا جانسپاه 

 Carl Zimmerer 7- حساب مصرف و سرمایه گذاری، پوهنتون کابل پوهنحی اقتصاد، مولف 	

8- تیوری تولید و مصرف، پوهنتون کابل، پوهنحی اقتصاد، دکتور نذیر احمد شهیدی  	
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د ښوونیز نصاب د پراختیا د ریاست پیغام

د  پوهنې وزارت د تخنیکي او مسلکي زده کړو معینیت د ښوونیز نصاب د انکشاف ریاست د 

ټولنې د عیني او ښکاره ضرورت په درک کولو سره چې د محصلینو او شاګردانو د درسي کتابونو په 

برخه کې یې تخنیکي او مسلکي رشتې درلودې او لري یې، په لومړي سر کې یې تصمیم ونیو، چې 

په ښ��وونیزو پلانونو او درسي مفرداتو باندې بیا کتنه وکړي او ورپس��ې بیا د شاګردانو او محصلینو 

د درسي کتابونو د تالیف لپاره مبادرت او کوښ��ښ وکړي. د خدای)ج( په فضل او مرحمت سره او 

د ادارې او حس��ابدارۍ څانګې د ښ��وونکو په میړانې او همت سره د ادارې او حس��ابدارۍ درسي 

کتابونه تالیف شول تر څو په وړیا ډول د شاګردانو او محصلینو په واک او اختیار کې ورکړل شي. 

د علم او معرفت له ټولو لوس��تونکو، علاقمندانو، د ادارې او حسابدارۍ د مکاتبو له ښوونکو، 

ګرانو ش��اګردانو او د تخنیکي او مس��لکي زده کړو د چارو له متخصصینو او همدا ش��ان له ټولو 

څېړونکو او شنونکو څخه صمیمانه هیله کیږي، چې د دې کتابونو په مطالعې سره چې په لومړي 

ځل د ښ��وونکو او د ادارې او حس��ابدارۍ څانګې د مس��لکي غړو له لوري تالیف او تدوین شوي 

دي. د مس��لکي، تخنیک��ي او علمي مطالب��و او مفاهیمو د څرنګوالي په هکل��ه خصوصاً د هغوی 

املایي او انش��ایي اش��تباهاتو په اړه مونږ ته لارښوونه وکړي، ترڅو په راتلونکي کې وکړای شو، په 

همدې او نورو برخو کې ګرانو ش��اګردانو ته له دې څخه ښه، غوره، ګټور او ارزښتناکه موضوعات 

وړاندې کړو. 

همدا ش��ان له ګرانو ش��اګردانو او محصلینو څخه هیله کوو ترڅو د دې کتابونو د مطالعې او 

اس��تفادې پر مهال د هیواد اقتصادي س��تونزې، فقر او وروس��ته پاتې والی په نظر کې ونیسي او د 

کتابونو په ساتنه کې کوښښ او زیار وباسي، ترڅو د ډېرو شاګردانو او محصلینو د ګټې وړ وګرځي.

پته: د پوهنې وزارت- د مسلکي او تخنیکي زده کړو معینیت

 د تعلیمي نصاب د پراختیا ریاست

د درسي کتابونو د چمتو کولو عمومي مدیریت
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